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mehr Info unter . .
www. top-mediacenter.com Das Wichtigste von top agrar

Das Wichtigste im Uberblick

o top agrar ist die mit Abstand auflagen-
starkste landwirtschaftliche Fachzeit-
schrift im deutschen Sprachraum.

o top agrar erzielt hochste Reichweiten
in groperen Ackerbau- und viehhalten-
den Betrieben, die sich durch ein hohes
Investitionsniveau und umfangreichen
Betriebsmitteleinsatz auszeichnen.

o top agrar bietet eine anerkannt gute
redaktionelle Leistung, die sich konse-
quent am Informationsbedarf moderner
und leistungsféhiger Betriebe orientiert.

o top agrar bietet viehhaltenden Be-
trieben jeden Monat zwei Spezialpro-
gramme zur Auswahl: Schweinehaltung
und/oder Rindviehhaltung.

o top agrar ist der Basis-Werbetrager
fur die Zielgruppe Agrar-Entscheider
und -Meinungsfiihrer.

Erscheinungsweise: monatlich
Erscheinungsort: 48165 Munster

Verlag/Herausgeber:
Landwirtschaftsverlag GmbH
Hulsebrockstrape 2-8, 48165 Muinster
bzw. Postanschrift: 48084 Miinster
Telefon: 02501/801-0

Telefax: 02501/801-228; -3 17
www.lv-h.de

E-B: service@topagrar.com

1ol
al

Organ:
Unabhéngiges Magazin fiir moderne
Landwirtschaft

Redaktion:

Leitung

Heinz-Glnter Topdith,

Dr. Ludger Schulze Pals, Berthold Achler
Telefon: 02501/80164-0
www.topagrar.com

E-B=2: redaktion@topagrar.com

Jahrgang: 41. Jahrgang 2012

Verkaufte Auflage: 111.592 Expl.
(It. IVW, 2. Quartal 2011)

Mitglied von Eurofarm Arbeitsgemeinschaft
fuhrender europadischer Agrarzeitschriften

W

A

Redaktionskonzept:

top agrar ist mit dem Basisteil und den
beiden monatlich erscheinenden Spezi-
alprogrammen Rinder- und Schweinehal-
tung die ideale Kombination aus Fach-
und Spezialzeitschrift.
o Das Basisheft bietet jeden Monat
J’rf*"____ﬁ aktuelle Fachinformation und pra-
meme - Xisgerechte Entscheidungshilfen zu
4 den Hauptthemen:
e Betriebsleitung/Geld, Steuern
== und Versicherungen
e Produktion auf Acker- und Griinland

Mitglied der Informationsgemeinschaft zur
Feststellung der Verbreitung von Werbetra-
gerne.V.

e n—
T =

e Technik und Bauen, Neue Energie
e Markt und Preise
e Haushalt und Familie

Jeden Monat erscheinen
e die beiden Spezialprogramme
Rinderhaltung mit den Themen:
Kalberaufzucht und -mast/Milch-
viehhaltung/Fleischrassen/Bullen-
mast/Hygiene/Stallbau/Melk-
technik/Fltterung
Schweinehaltung mit den Themen:
=~ Ferkelproduktion/Schweinemast/
Management/Hygiene/Fltterung/
Stallbau und -einrichtung/Technik
e fur Abonnenten in Osterreich:
top agrar mit Osterreich Journal
e flir Abonnenten in der Schweiz:
top agrar mit Landfreund

e zahlreiche Themen- und

EventSpecials von top

= agrar bieten zusétzliche,

e besonders attraktive Spot-

T

==—" Werbemoglichkeiten.
Bitte beachten Sie un-

==
———

o

=== Pigen Themenvorschauen
- und alle wichtigen
Media-Infos unter

- www.top-mediacenter.com!
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Themenpldne & Ankund:gL_mgen von Specia. ' .
a rar unfer www.top-mediacenter.com Dlrektwah]eﬂ/Termmp]an 2012

Direktwahlen: Terminplan 2012

énéeigen;n?rk((eptting/-beratune/Preisauskﬂnfte: Ausgabe :  Erscheinungstermin Anzeigenschluss- Druckunterlagen-
-2 marketing@topagrar.com . H : i : in*
Fax: 02501/801-228 : (Postauflieferung) termin g schlusstermin
Basisprogr., Sonderverdffentlichungen, -drucke: 172012 : 20 12. 11 © 929 11 11 06. 12 11
Jens Winkelkotter : o o o
Tel. 02501/801-185 - E-B=3: jens.winkelkoetter@lv.de : H

. . . 2/2012 : 24.01.12 : 22.12.11 10.01.12
Spezialprogramme Rind und Schwein: : : :
Ludger Burholt X
Tel. 02501/801-183 - E-5: ludger burholt@lv.de 3/2012 21.02.12 = 31.01.12 = 07.02.12
Online, Sonderversffentlichungen:
Sibylle Sander 412012 : 20.03. 12 28.02.12 06.03. 12
Tel. 02501/801-206 - E-B: sibylle.sander@lv.de :
Anzeigendispos./Auftragsannahme/-bearbeitung: e S, 0% 12 AS L 0P s 11
E-i: igen@ . : §
Fax 09001015 g e 62012 1 220512 . 27.0412 | 07.05 12
Basisprogramm:
Wolfgang Weicker 712012 i 20.06. 12 29.05. 12 05.06. 12
Tel. 02501/801-174 - E-B: wolfgang. weicker@lv.de :
Spezialprogramme Rind und Schwein: 8/2012 : 18.07.12 27.06. 12 04.07.12
Wolfgang Weicker :
Tel. 02501/801-174 - E-B2: wolfgang.weicker@lv.de 9/2012 15.08. 12 25.07. 12 01.08.12
Rubrikanzeigen:
Jutta Watermann 10/2012 : 13.09. 12 25.08.12 30.08. 12
Tel. 02501/801-319 - E-Bd: jutta.watermann@lv.de :
Objektleitung: Aus;ale/ZQW()Euln?mr 24.10.12 02.10. 12 10.10. 12
Dr. Peter Wiggers :
Tel. 02501/801-180 - E-3: dr.peter.wiggers@Iv.de 12/2012 : 21.11.12 i 29.10.12 07.11.12

Anzeigenverkaufsleitung: A —

Gabriele Wittkowski o ) ) ) ) Anlleferung digitalisierter Druckunterlagen.
] Bei nicht termingerechter Lieferung kann die Platzierung verandert bzw. die Qualitdt beeintrachtigt werden.

Tel. 02501/801-170 - E-3: gabriele.wittkowski@Iv.de Reklamationen daraus sind ausgeschlossen.

3.
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Anzeigenformate und Preise

a. ‘ R L

Basisprogramm

{ Spezialprogramm Rinder- oder Schweinehaltung

Format :Spalten : Breite x Hohe :
5 inmm  :Grundpreis siwin € i 2c/3cin€ | 4cin € : Grundpreis s/win € : 2c/3cin € @ 4cin €
1/1 Seite: 4} 190 x 270 : 9.768,— 12.220,— i 15.291 - 7.052,— 8.791,— :10.989,—
2/3 Seite: 4 i 190x 178 : 6.910,— 8.594,— 110.758,-1 4,702, 5.861,— i 7.326,—
2/3 Seite: 3 1 190x 178 8.292 — 10.312,- :112.910,-; 5.643,— 7.033- i 8.791,-
Texttell* i 2 i 125x270 i
1/2 Seite: 4 ¢ 190x 133 5.182,—- 6.445— i 8.069,-: 3.526,— 4.395- i 5.495-
{2 1 94x270
1/2 Seite: 4 & 190x 133 6.478,— 8.057,- {10.086,-: 4.408,— 5494,- i 6.868,—
Textteil* § P94 x 270** 3
1/3 Seite: 4 190 x 88 : 3.455,— 4297 -1 5379~} 2.351,— 2.930,- i 3.663,—
1/3 Seite: 1 61 x270 : 4.491 — 5.586,- i 6.993,-} 3.056,- 3.810,— i 4.762,—
Textteil* § 3
1/4 Seite: 4 190 x 66 : 2.591,- 3223 -1 4.034 -} 1.764,— 2.198,— i 2.747,-
P2 94 x 133 :
: 1 46 x 270 : :
1/6 Seite§ 4 190 x 43 1.727,— 2,148~ | 2.690,-% 1.175,- 1.465- 1 1.832,-—
: 94 x 88 : 3
1/8 Seite: 4 190 x 32 1.296,— 1.611-1 2017~ 881,— 1.099,- i 1.374,-—
) 94 x 66 ]
L 46 x 133 ¢ :
1116 Seite: 2 94 x 32 i 648,— 806, i 1.009,-: 441 — 550,— 686,
il 46 X 66 :
1/32 Seite: 1 46 x32 ¢ 324~ 403, 504, 220,- 274,— 344 —

Minimalformat 46 mm breit, 20 mm hoch
*Alleinplatzierung auf einer Seite unter oder neben Text; Spaltenzahlen: Texteil 3

Zeitschriftenformat:
212 mm breit/297 mm hoch

Satzspiegel:

alle Preise zzgl. ges. MwsSt.

**nicht Uberall moglich

190 mm breit/270 mm hoch

Spaltenbreite und -zahl:

a) Anzeigenteil: 46 mm/4 Spalten

b) Textteil: 61 mm/3 Spalten

Anzeigenstrecken auf Anfrage. Auf Anzeigenstrecken mit textanschlieBenden Anzeigenformaten erheben wir einen Streckenzuschlag.

Anzeigen der Formate
2/1-Seite und 1/1-Seite
werden im Textteil
platziert.

Nachlasse

bei Abnahme innerhalb von
12 Monaten:

Malistaffel
3 Anzeigen 3%
6 Anzeigen 5%
9 Anzeigen 7%
12 Anzeigen 10 %
18 Anzeigen 15 %
Mengenstaffel
1/2 Seite 3%
1/1 Seite 5%
3 Seiten 10 %
6 Seiten 15 %
9 Seiten 17 %
12 Seiten 20 %
18 Seiten 22 %
24 Seiten 23 %

Last-Minute-Anzeigen:

In sehr eng begrenztem Umfang be-
stehen fallweise Moglichkeiten, nach
Anzeigenschluss aufschlagpflichtige
Anzeigen (nur 1/1 Seiten) zu dispo-
nieren. Nur digitale Druckunterlagen
moglich. Reklamationsanspriiche
sind hierbei grundsétzlich ausge-
schlossen. Auskunft: Jens Winkel-
kotter, Tel. 02501/801-185
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Anzeigenpreise und technische Daten

Zeitschriftenformat:
212 x 297 mm (B x H)

Druckverfahren:
Bogenoffset, Innenteil Offset-Rotation (70er Raster)

Verarbeitung:
Klebebindung (bitte bei Produktion Uber Bund beachten!)

Dateniibermittlung:

Per CD-ROM, per E-=3: weicker@Iv-h.de (<3 MB),

auf Anfrage auch per FTP:

Beschriftung des Versandkoffers: Kundenname/Objekt/
Ausgabe (z.B.:BASF/top agrar 02/12).

Bitte unbedingt gleichzeitige telefonische Nachricht
an Herrn Weicker: 02501/801-174 und Fax mit
Anzeigenmotiv an: 02501/801-317.

Fur die Ubermittlungsqualitét der Daten wird keine
Verantwortung tbernommen.

Dateiformate:

Druckoptimiertes PDF nach PDF/X-1a.

Bei EPS bitte Schriften in Zeichenwege umwandeln!
Offene Dateien nur auf Anfrage moglich in den
Programmen InDesign, QuarkXPress, FreeHand,
Illustrator, Photoshop. 4-Farbbilder mit 300 dpi im
Composite-Modus (CMYK).

Druckunterlagen/Proofs:

Proofs nach ISO Coated_v2 unbedingt erforderlich.
Ohne Druckunterlagen wird keine Garantie flr
Druckqualitat und Richtigkeit des Anzeigenmoti-
ves Ubernommen. Sie miissen vor Druckbeginn mit
Angabe des Ansprechpartners dem Verlag vorliegen.
Reklamationsanspriche sind bei fehlenden Unterlagen
ausgeschlossen. Zusétzliche Layout- und Bildbearbei-
tungskosten werden in Rechnung gestellt.

Farbanzeigenproduktion:

Alle Farben werden aus der Euroskala erzielt. Keine
Sonderfarben wie HKS oder Pantone moglich. Farben,
die nicht im CMYK-Modus aufgebaut sind, werden
automatisierend nach ISO Coated_v2 in CMYK umge-
wandelt. Hierbei kann es zu geringen Farbabweichun-
gen kommen. Reklamationsanspriche sind hierbei
ausgeschlossen. Gedruckt wird nach dem Fogra-
Medienstandard. Farbabweichungen im Toleranzbe-
reich sind technisch bedingt und liegen innerhalb des
Fogra-ISO-Standards.

Ermapigte Prei-  ymobilien-/Stellenanzeigen* (gewerbl) Chiffregebiihr
se im Basispro-

gramm siw € 5,60 (zzgl. ges. MwSt.) € 8,50
Millimeter-Preis 2c Euroskala €6,75

(46 mm Spalten- 4c Euroskala € 8,40

breite)

*Stellenmarkt nicht rabattfahig

Anzeigenformate mit Anschnitt und Bunddurchdruck
Beschnittzugabe bei angeschnittenen Formaten an allen Seiten je 3 mm;
je nach Motiv 4-8 mm Uberlappung in das Motiv einarbeiten (Klebebindung).

2/1 Seiten; pro Seite: 2 x 2/3 Seiten (q) pro Seite: 2 x 1/2 Seiten (q) pro Seite:

sichtbare Druckfléache: 297 mm (H) sichtbare Druckflache: 193 mm (H) und  sichtbare Druckflache: 148 mm (H)

und 212 mm (B) Anlieferformat inkl. 212 mm (B) Anlieferformat inkl. und 212 mm (B) Anlieferformat inkl.
Anschnitt: 303 mm (H) und 215 mm (B);  Anschnitt: 196 mm (H) und 215 mm (B); Anschnitt: 151 mm (H) und 215 mm (B);
Seiten einzeln anlegen! Seiten einzeln anlegen! Seiten einzeln anlegen!

Anzeigenformate Alleinplatzierung unter/neben Text
Beschnittzugabe bei angeschnittenen Formaten an allen Seiten je 3 mm

2/3 Seite quer: 2/3 Seite hoch: 1/2 Seite quer: 1/2 Seite hoch: 1/3 Seite hoch:
sichtbare Druckflache: sichtbare Druckfléche: sichtbare Druckflache: sichtbare Druckflache: sichtbare Druckflache:
193 mm (H) und 297 mm (H) und 148 mm (H) und 297 mm (H) und 297 mm (H) und

212 mm (B) 135 mm (B) 212 mm (B) 104 mm (B) 71 mm (B)
Anlieferformat inkl. Anlieferformat inkl. Anlieferformat inkl. Anlieferformat inkl. Anlieferformat inkl.
Anschnitt: 196 mm (H)  Anschnitt: 303 mm (H)  Anschnitt: 151 mm (H)  Anschnitt: 303 mm (H)  Anschnitt: 303 mm (H)
und 215 mm (B) und 138 mm (B) und 215 mm (B) und 107 mm (B) und 74 mm (B)

-5-
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Sonderinsertionen/Zahlungsbedingungen

Sonderinsertionen

Beilagen! 2) ;

Format bis max. 200 x 280 mm.
Beilagekosten (bis 25 g) je %0 ab €199,-
zzgl. Versand-/Handlingskosten (abhéngig
vom Heftgewicht). Bei hoheren Gewich-
ten oder abweichenden Formaten Preis
auf Anfrage.

Belegungsmoglichkeiten:
- Gesamtausgabe oder

- Ausgabe mit Spezialprogramm Rind od.

- Ausgabe mit Spezialprogramm Schwein
Die Belegung der Spezialprogrammausgaben ist nur
iiberregional moglich.

Regionale Belegungsmdéglichkeiten im

Inland (gilt nur fur Gesamtausgabe):

Nord: Schleswig-Holstein, Hamburg, Bremen,
Niedersachsen

Mitte: Nordrhein-Westfalen, Hessen, Rhein-
land-Pfalz, Saarland

Sid:  Baden-Wirttemberg, Bayern

Ost:  Mecklenburg-Vorpommern, Branden-
burg, Sachsen-Anhalt, Sachsen,
Thiringen, Berlin

Kombinationen (z.B. Nord+Mitte+Ost) moglich.

Die Verbreitung orientiert sich an den Postleitzonen.

Beigelegte Gegenstande ab 2,5mm Hoéhe verursachen
zusétzliche Portokosten. Bei Beilagen Skonto nur vom
reinen Beilagenpreis.

Einheftern 2):

Anlieferung in Druckauflagenhdhe plus
2 % Zuschuss 14 Tage vor Erscheinen.
Technische Einzelheiten und Druckaufla-
ge auf Anfrage.

Preise flr Einhefterproduktion bei
Druckunterlagenanlieferung auf Anfrage.
Preise fiir Einhefter

Papiergewicht bis 115 g/mz2

2-seitig € 17.607,-
4-seitig € 26.353 -
6-seitig € 35.157,-
8-seitig € 43.841 -
Papiergewicht 115 bis 150 g/m2

2-seitig € 18.192,-
4-seitig € 27.228 -

Beikleber 2):

Beikleber — auch CD-ROMs — nur auf
ganzseitigen Anzeigen moglich.
Aufgeklebte Postkarte je %o € 85,-.
Briefumschlage mit Inhalt, CD-ROMs
und Prospekte bis 25 g je %0 € 105,—,
jeweils zzgl. Versand-/Handlingskosten.
Beikleber sind nur an bestimmten Stel-
len im Heft moglich.

Alle Preise zzgl. ges. MwSt.

Weitere Informationen unter
www.top-mediacenter.com

Bitte unbedingt die technischen Daten
fiir Beilagen, Einhefter, Beikleber und
Bunddurchdruckanzeigen anfordern bei:
Wolfgang Weicker
Telefon: 02501/ 801-174, Fax: -317
E-Mail: weicker@lv-h.de
Versandanschrift fiir Beilagen,
Einhefter und Beikleber:
Lieferung 14 Tage vor Erscheinen an

Pro Bind

Professional Binding GmbH .

Warenannahme

Bielefelder Strafe 61

33428 Marienfeld

Annahme Mo.—Fr. 6.00-17.00 Uhr

Zahlungsbedingungen:

3% Skonto bei Vorauszahlung und Bankeinzug,
2 % Skonto 14 Tage ab Rechnungsdatum,
Netto 30 Tage ab Rechnungsdatum.

Bei Beilagen Skonto nur vom reinen Beilagenpreis.

Bankverbindungen:
Volksbank Minster eG
Kto.-Nr. 1004 031 300
(BLZ 401 600 50)

Postgiroamt Dortmund
Kto.-Nr. 289 21-466
(BLZ 440 100 46)

USt.-Ident-Nr. DE 126 042 224

1) Nicht rabattféhig; bei Beiklebern ist nur die Trageranzeige rabattfahig.
2) Vor Auftragsannahme ist die Vorlage verbindlicher Muster beim Verlag erforderlich.
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Ad-Specials und agribusiness online

Gatefolder

Der Gatefolder ist eine ein- oder mehrmals nach links ausklappbare
Anzeigenseite. Als Anzeigenplatz stehen dabei insgesamt drei Seiten zur
Verfligung: Die 2. US und die beiden Seiten der ausklappbaren Lasche.
Moglich ist auch, eine halbe Seite ein- bzw. auszuklappen.
Verflgbarkeit: Auf Anfrage

Panoramaanzeige

Anzeige tber den Bund von zwei Seiten in voller Breite.
Formate: 2 x 1/3 Seite oder 2 x 1/2 Seite, jeweils Querformat.
Preise: EUR 13.644,-/ 2 x 1/3 Seite, 4-c

EUR 19.680,-/ 2 x 1/2 Seite, 4-c

Alle genannten Preise zzgl. ges. MwSt.

Kontakt:

Jens Winkelkotter
Tel.: 02501/801-185
E-2=d: jens.winkelkotter@lv.de

agribusiness@online

Neben der Bannerwerbung bietet top agrar Ihnen die Moglichkeit,
zusatzlich in Printform auf lhr Internetangebot hinzuweisen. Sie kon-
nen diese Anzeige zielgruppengerecht im Basisprogramm oder den
Spezialprogrammen Rind bzw.
Schwein platzieren.

Preise & Formate agribusiness@online

Format, Anzahl, Preis (zzgl. MwSt.)

Spezialpr. Rind od. Schwein 46 mm x 20 mm (4c), 12 Anzeigen, € 1.750,~  Anzeigen nicht
Basisprogramm 46 mm x 20 mm (4c), 12 Anzeigen, € 2.250,~ rabattbildend
Kontakt:

Ludger Burholt
Tel.: 02501/801-183
E-B2: ludger.burholt@lv.de
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Anzeigenformate, Preise und Termine 2012

Seit 2010 erscheint das ENERGIEmagazin als Sonderbeilage von
top agrar vier mal jahrlich mit einer Auflage von 120.000 Exemplaren
(Deutschland, Osterreich, Schweiz).

Regelmapige Themenschwerpunkte sind Solar/Photovoltaik, Biogas,
Biomasse, Biokraftstoffe, Thermie/Warme und Windernergie.

Anzeigenformate und Preise

Format :Spalten: Breite x Hohe : Preise in €
d { inmm : Grundpreis siw 2c/3¢ 4

1/1 Seite} 4 i 190 x 270 : 5.180,~ 6.374— | 7.968-

34 Seite: 4 190 x 200 3385 4781 5976~
{3 1 142x270 %

2/3 Seite: 4 : 190x 178 : 3.483,— 4.249,— 1 5312 —

1/2 Seite: 4 ¢ 190x 133 2.590,—- 3187,— i 3.984,—
i 2 i 94x270:

1/3 Seite§ 4 190 x 88 i 1.727,— 2.125-1% 2.656,—
I 61 x270 i

1/4 Seite: 4 190 x 66 : 1.295,- 1.594,- ¢ 1.992 -
) 9% x 133 !
: 1 46 x 270

1/6 Seite: 4 190 x 43 864 ,— 1.063,— i 1.328,—-
: 94 x 88

1/8 Seite: 4 190 x 32 648,— 797, 996,
) 9% X 66 :
P 46 x 133 ¢

1716 Seite: 2 94 x 32 ¢ 324,— 399,— 498,
i 46 X 66

1/32 Seite: 1 46 x 32 162,- 199,— 249 —

Alle Preise zzgl. ges. MwSt.

Termine und Schwerpunktthemen

Ausgabe 1/2012

Schwer-
punkt- Biogas
thema

Erschei-
nungs- 22.02.2012
termin

Anzeigen-
schluss 16.01.2012
Druckun-
terlagen- 23.01.2012
schluss

2/2012 3/2012 4/2012
BioEnergy
Solar/ ’ :

InterSolar 2012 Windenergie 2012, Messe

Hannover
23.05.2012 16.08.2012 25.10.2012
16.04.2012 23.07.2012 24.09.2012
23.04.2012 30.07.2012 01.10.2012

Ansprechpartner:
Anzeigenmarketing:

Jens Winkelkotter

Tel. 02501/801-185

E-Dd: jens.winkelkoetter@lv.de
Redaktion:

Berthold Achler (Leitung)
Hinrich Neumann

Christian Westerschulte
Tel. 02501/801-275
E-BdI: christian.westerschulte@lv.de

Diethard Rolink
Tel. 02501/801-8809
E-Dd: rolink@topagrar.com
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agrar messemagaZin & FORSTMAGAZIN Supplements

Zu den Werbemoglichkeiten im top agrar Hauptheft kommen jedes Jahr mehrere regional oder mesmasguem
thematisch orientierte Supplements hinzu. Zielgenau an die passenden Adressen gerichtet.
) - L ) . . t0j
Die Werbemoglichkeiten in unseren Supplements bieten Ihnen die Chance zu unmittelbarer Dauer- asﬁar FORST
prasenz im perfekten Themenumfeld - und das zu ungemein attraktiven Preisen. Lo g M GAZIN
= e ¥
2012 erscheinen folgende top agrar Supplements
= i . e . ,q
zusatzlich zum top agrar Hauptheft: B e
in top agrar- Titel Erscheinungs- Anzeigen- Druckunterlagen- Auflage Zielgruppe/ An':fe'ig:n_
Ausgabe termin schluss schluss Verbreitung ?
11 S., 4c
712012 Meszggmjsﬂtgdter 21.06.2012 21.05.2012 28.05.2012 33.500 Expl. Teilbeilage Nord 3538-€
9/2012 Lané\géseewd 16.08.2012 23.07.2012 30.07.2012 33.500 Expl. Teilbeilage Nord 3.538,- €
9/2012 Karpmgf{fg Fest 16.08.2012 23.07.2012 30.07.2012 33.500 Expl. Teilbeilage Siid 3.538-€
Messe: Teilbeilage
10/2012 T Miimelien 14.09.2012 23.08.2012 30.08.2012 50.000 Expl. MR e O 6.259,- €
12/2012 Forstmagazin 22.11.2012 22.10.2012 29.10.2012 45.000 Expl. Ss'ek“" Wik 6.059- €
orstbetriebe

Alle genannten Preise zzgl. ges. MwSt. — weitere Formate und Preise unter www.top-Mediacenter.com/top agrar Supplements

Ansprechpartner:
Jens Winkelkotter - Tel. 02501-801-185 - E-B2: jens.winkelkoetter@lv.de

-9-
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agrar Auflagen- und Reichweitenanalysen (IVW; agriMA)

Reichweiten nach Betriebsgréfen- Regionale Reichweiten

klassen in Prozent nach Betriebsgrofenklassen
g'o% P—— in% 0 10 20 30 40 50 60 70 80

top agrar erreicht 75%
der Betriebe mit 100ha \ top
LF und mehr agrar

/7 A
300 &
d*™

70 5
o

60 4
50 /

P - :
40 5 = A

] 40 Verbreitete Auflage: 115.645 Expl. 5 Adrar
30 W 35
. Abonnierte Auflage: 103.145 Expl.
20 29,9
Sonstiger und tr =

10 Einzelverkauf: 8.447 Expl. 00! Srar

|

Regionaldifferenzierung siehe Seite 6 (ohne Stadtstaaten)

0 Verkaufte Auflage: 111.522 Expl. !
20 bis 49ha 50 bis 99ha 100ha u.m. ———
Quelle: agriMA 2009 50,7 @
o d* N

Besonders hoch ist die Présenz von top agrar bei
groPeren Betrieben. Mit top agrar erreichen Sie
konzentriert Landwirte mit Betrieben tber 50 ha,
die permanent Uber ein besonders hohes Investi- Alle Auflagen-Daten finden Sie hier:
tions- und Betriebsmittelvolumen entscheiden. (http://www.top-mediacenter.com/top 12_auflage.php)

h“
@S
3
g
Quelle: agriMA 2009
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Reichweitenanalyse — agriMA

Reichweite bei Betrieben mit geplanten
Investitionen iiber 50.000 €

in % 2
70 “&“ Shar top 2
agrar agrar <
9, B X %‘&w =
60 ®
Lesebeispiel: g ®
top agrar erreicht 68,5% @
der Betriebe, die in den 5}
50 kommenden Jahren mehr 8
als 50.000 € fir
Maschinen/Gerate
Aupenwirtschaft o'z}
40 investieren wollen
w W 41,1
30 [35,0 3]
7,9
20
10
0
Gebaude/Stélle  Maschinen/Gerate Maschinen/Gerate ~ Regenerative
Innenwirtschaft ~ Aupenwirtschaft Energien

In den néchsten 2 Jahren werden die deutschen
Landwirte rund 14,2 Mrd. € in ihre Betriebe investie-
ren. Die top agrar-Leser haben daran einen Anteil von
9,8 Mrd. € (69 %, agriMA 2009). Besonders bei den
Betrieben, die gropere Investitionsvorhaben realisieren
werden, ist top agrar ,gesetzt“: So erreicht top agrar
ca. 70 % der Betriebe, die jeweils mehr als 50.000 €
in die Bereiche Geb&ude/Stalle, Maschinen und Geréte
fur die Innen- wie auch fir die Aupenwirtschaft investie-
ren werden.

Mit 64 % ebenfalls hervorragend ist der Reichweiten-
Anteil, den top agrar bei den Investoren in Techniken
flr Regenerative Energien aufweist.

Dies unterstreicht die Position von top agrar als
,Basiswerbetrager Agrar®.

top agrar-Reichweiten nach Kul-
turen in den Hauptanbaugebieten

in% 0 10 20 30 40 50 60 70 80 g GIJ’E
S O
2 T 88
69, < St
Nordrhein- S NS
estfalen 69,7 & f;' ,3
T e g Eg
.00 = cc
——————— R
o N
s
22
v 74,1 fop
= QL
ieder- So
sen 70,5 8=
r‘=w EX
g 58
€2

63,9

Bayern 59,2

7 Getreide
Mais
= Zuckerriiben

In diesen Regionen werden rund 80 % der Getrei-
de-, Mais- und Zuckerrubenflachen bestellt. Die
hohe Reichweite bei Betrieben mit entsprechen-
den Kulturen in diesen Gebieten unterstreicht die
Bedeutung von top agrar. Mit seinen Reichweiten
bei den Anbauflachen insgesamt deckt top agrar
knapp zwei Drittel des Absatzpotenzials im Bereich
Saatgut, Dunge- und Pflanzenschutzmittel ab.

11 -

top agrar-Reichweiten bei
Rinderhaltern nach
Bestandsgroéfen

in %
20
80
78,6

‘.
o les9 '
40
30
20
10
0
75+

50-99 100+

Milchkiihe Mastbullen/-rinder

top agrar-Reichweiten bei
Schweinehaltern nach

Bestandsgréfien
in %
90
. 85,0 W |ses
76,2 76,1

50 - 199 200+
Zuchtsauen

Quelle: agriMA 2009

Basis: Landw. Betriebe West >5 ha, Ost >50 ha
Die Tierhalter setzen auf top agrar: Hohe
Reichweiten sowohl bei den gréperen
Rinderbestanden als auch bei den lei-
stungsfahigen Schweinehaltern sprechen
flr top agrar als Werbetrager.

400 -999 1.000+
Mastschweine
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agrar ONLINE

online
top agrar online - aktuell - fachbezogen Bannerwerbung auf www.topagrar.com
2= —=—= (top-)Landwirte decken ihren aktuellen Informations- www.topagrar.com bietet eine Vielzahl an Moglichkeiten zur Platzierung
=3 ‘ bedarf auf www.topagrar.com. Das Internetportal von Display-Formaten.
m www.topagrar.com erganzt die Berichterstattung im Heft . . . i
- =i um aktuelle Meldungen aus Politik und Wirtschaft. ]Srgsgﬁﬁimp:%;]er{a?o%ﬁgtnwgrrfs)u?[%cg(ejﬁr Geninnspiel. Flatzieren Sie e
. Die Fachrubriken Acker/Pflanze & Wetter, Rind, g8 P : _
c Schwein und Neue Energie sind stark frequentiert. Neu Wann Sie wollen die Laufzeit ihrer Kampagne ist frei wéhlbar (min. eine Woche)
Col c seit November 2011 die Rubrik Technik. Hier finden land- So oft Sie wollen bestimmen Sie die Zahl der Adimpressions
wirtschaftlichen Betriebsleiter exakt die Fachinformationen . . . . . .
- =} fur Ihren Arbeitsbereich. Wo Sie wollen Legen Sie fest in welcher Rubrik Ihr Motiv erscheinen soll
= 3 Die Rubrik Markt steht exklusiv fir top agrar-Abonnenten * Ganz weit vorn: Die Startseite von top agrar.
@ | 2ur Verfigung. Ob Bérsennotierungen, Schweinepreise, * Breit und wirkungsvoll: News & weitere,
- = Weizenkurse - die top agrar Redaktion sorgt hier fiir den ¢ Nah dran und zielgruppenaffin: Rind, Schwein, Neue
R aktuellen Stand und liefert dartber hinaus wertvolle Pro- Energie, Acker/Pflanze & Wetter, Technik
_ﬁ gnosen und Einschatzungen.
I & Nutzer von Smartphones und mobilen Endgeraten 0
=¥ Jesen top agrar ONLINE komfortabel iiber die Adresse et 2200 4%
= m.topagrar.com -> mehr dazu auf S. 13.
- Pag L . Acker/Pflan Neue Energie 7%
———E topagrar.com ist ivw-gepruft. Wetter 5-
(*saisonale S Schwein 5%
Visits und Pagelmpressions auf www.topagrar.com ;
News & weitere
2366.804 2317.155 37%
2090070 223850 0174 2189.185 2387244 ds:’:— °
1.806.146 2050 2.130.034 1.894.199 %
1752218 o0
PI :
s Werbung in den top agrar Newslettern |
=z =z = = = = = = = = = = o . . . . ———,
o g2 B a & B B ] B’ B =& 8 g Regelméapig informiert die Redaktion zu verschiedenen Schwer-
& & H 3 5 I8 & 3 & s 3 El punkten und Themen. Finf Newsletter erganzen mittlerweile das SRz
385540 367967 416134 427104 408651 450484 466700 455.968 Online-Portfolio von top agrar. Platzieren Sie Ihr Motiv aufmerk-
Visits 611234 566441 581709 609961 . R o R R
samkeitsstark in einem passenden redaktionellen Umfeld. = =
Die jeweils aktuelle Auswertung finden Sie hier: IdrgnfrséeulE%ﬁg;&?&f&ﬁéggﬁer das top agrar Telegramm und z = =
(http://www.top-mediacenter.de/on_technische_daten.php) ) > ) '
Pflanzenschutztipps sowie die beiden Markt-Newsletter Vieh ————.
+ Fleisch und Ackerbau/Getreide gehen an registrierte Abon- —

—————

nenten von top agrar.
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agrarONLINE Bannerwerbung

| 9{0 Bannerwerbung auf topagrar.com TKP/€
SraronLin e
. | 9 Halfbanner | Fullbanner |Leaderboard| Wallpaper | Skyscraper | Rectangle R!;:I:;I‘e
%DNLINE %UN ME . — | 728 x90 & | 120 x 600 &
!;ﬂm s s 234x60 | 468x60 | 728x90 | ool eoot | KA | 180X 150 | 300 x 250
L] ESSE ; Startseite >< >< 25€ 50€ 35€ 25€ 45€
Lm e News & weitere | 10€ 15€ 20e “we s0€ 20€ 4e
Acker/Pflanze 15€ 20€ 25€ 50 € 35¢€ 25€ 45€
+Wetter
Neu: Technik 15€ 20€ 25€ 50 € 35€ 25€ 45€
Neue Energie 15€ 20€ 25¢€ 50 € 35€ 25€ 45€
Rind 15€ 20€ 25€ 50 € 35€ 25€ 45€
Schwein 20€ 25¢€ 30€ 55 € 40 € 30€ 50 €

Rabatte und Kombinationen*

Zwei Rubriken TKP der giinstigeren Rubrik, Mindest-  100.000 Adlmpressions 3 %

volumen 200.000 AdImpressions 300.000 Adlmpressions 5 %
Drei Rubriken  TKP der glinstigeren Rubrik, abzgl. 500.000 AdImpressions 7 %

15 %, Mindestvolumen 500.000 700.000 AdImpressions 10 %

AdImpressions 1.000.000 AdImpressions 15 %

* (glltig innerhalb eines Insertionsjahres, hohere Print-Rabatte aus top agrar werden Gbernommen).
Wir gewahren 15 % AE-Provision, Weitere Targetingoptionen auf Anfrage.
Mindestauftragsvolumen: € 350,-

KombiRabatt: Rabatte nach Mal- und Mengenstaffel aus der top agrar Printausgabe werden
fur Ihre Online-Schaltungen in gleicher Héhe tibernommen! (Online-Werbung ist fir Printab-
schliisse nicht rabattbildend)

‘m/lobilwerbung auf

m.topagrar.com TKP/€ Ima);aBrgﬁner Wenn Sie sich auf unseren Seiten umsehen oder die top agrar Newsletter testen
300 x 50 mochten, richten wir gern einen Probezugang fiir Sie ein.
IEIRDIin= Bitte kontaktieren Sie uns:"gjpvlie Sander - E-Mail: service@topagrar.com
alle Seiten | 50 € Telefon: 02501/801-206 - Fax: 02501/801-228

13-
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Newsletter & Rubrikanzeigen

Werbung in den top agrar E-Mail-Newslettern

(Festpreis je Aussendung)

(2]

(6]

Medium

o

(7]

top agrar E-Mail-Newsletter

Die top agrar Redaktion versendet wochentlich bis zu 5 Newsletter an registrierte Abonnen-
ten und Interessenten.

montags:
top agrar Telegramm — der aktuelle Nachrichtentberblick
freier Bezug
(Verteiler: ca. 52.000 Mailadressen, Offnungsrate 27 %, Stand 09/2011)

dienstags:
Markt-Hotline Ackerbau / Getreide - aktuelle Preis-, Borsen und Marktinformationen zu
Weizen-, Getreide-, Dlinger-, Rapsmarkten
Nur flr registrierte Abonnenten von top agrar
Tk (Verteiler: ca. 44.000 Mailadressen, Offnungsrate ca. 21 %, Stand 09/2011)

y mittwochs:
Markt-Hotline Vieh + Fleisch - aktuelle Preis-, Bérsen und Marktinformationen Schlacht-
rinder, Nutzkalber / Schlachtschweine / Ferkelmarkt / Futtermittel

Nur fur registrierte Abonnenten von top agrar

(Verteiler: ca. 43.000 Mailadressen, Offnungsrate ca. 18 %, Stand 09/2011)

mittwochs:
top agrar Pflanzenschutztipps - aktuelle Empfehlungen (nur wahrend der Vegetationsperiode)
Nur fiir registrierte Abonnenten von top agrar
(Verteiler: ca. 50.000 Mailadressen, Offnungsrate 17 %, Stand 09/2011)
donnerstags:
top agrar ENERGIENEWSLETTER - der aktuelle Nachrichtenuberblick (14tagig)

rb freier Bezug
(Verteiler: ca. 53.000 Mailadressen, Offnungsrate 18 %, Stand 09/2011)

Preise & Formate Rubrikanzeigen (Laufzeit 4 Wochen, nicht rabattfahig)

Bereich top-Jobs / Stellenangebote  Preis: pauschal € 395,—*

Bereich top-Immobilien Preis: gew. € 90,—*, priv. € 35— (1 - 5 Angebote/Gesuche)
Preise zzgl. MwSt.; *30% Rabatt auf Online-Anzeigenpreis bei Buchung print + online

Format Fullbanner Rectangle Rectangle | Textanzeige
468 x 60 300 x 250 180 x 150 | 300 Zeichen

Lif28 D EEEN 275 € 450 € 300 € 275 €

Telegramm

Di.: Markt-Hotline

Getreide + Ackerb. 2iBe ><><><

Mi.: Markt-Hotline

Vieh + Fleisch 2BE ><><><

Mi.; Pflanzen- 275€ 450 € >< 275€

schutztipps*

Do.: Energie- 275€ 450 € >< 275€

Newsletter

(* nur wahrend der Vegetationsperiode)

Buchungsschluss und Anlieferung:

Bitte senden Sie die fertigen Daten jeweils 3 Tage vor Erscheinen an: service@topagrar.
com. Max. Dateigrope 50 kb. Bitte beachten Sie die technischen Spezifikationen unter:
www.top-mediacenter.de/on_technische_daten.php.

Es gelten unsere allg: 1 Geschiftsbedi fiir Onlinewerbung:
www.topmediacenter.de/on_agb.php.




Allgemeine Geschaftsbedingungen fir Anzeigen und andere Werbemittel in Zeitungen und Zeitschriften

im Sinne der ist der Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber tiber die Verdffentlichung einer
odev menrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als ,Anzeigen” bezeichnet) von Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend
insgesamt als ,Werbungtreibende* bezeichnet) in einer Zeitung oder Zeitschrift zum Zweck der Verbreitung.

2.Ein ,Abschluss* ist ein Vertrag tiber die Verdffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem Werbungtreibenden gemaB Preisliste zu gewdhrenden Rabatte,
wobei die jeweiligen auf Abruf des erfolgen. Rabatte werden nicht gewahrt fiir Unternehmen, deren Geschaftszweck unter anderem

darin bestent, fiir 2u erteilen, um eine i w Ist im Rahmen eines Abschlusses
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist derAuﬂrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige
innerhalb eines Jahres nach abgerufen und wird.

3. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umsténden nicht erflillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Der
Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart ist, riickwirkend Anspruch auf den seiner tatséchlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb eines Jahres entsprechenden
Nachlass.

4. Bei der Errechnung der werden Text-Mil dem Preis in igen-Millimete

5. Auftrége fiir Anzeigen, die nur in bestimmten Heftnummern, bestimmten Ausgaben oder an Platzen der Druckschrift

bei einer bis zu 50 000 20v.H,
bei einer Garantieauflage bis zu 100 000 Exemplaren mmdestens 15Vv.H,
bei einer bis zu 500 000 E I 10v.H,

bei einer Garantieauflage tiber 500 000 Exemplaren mindestens 5 v. H. betrégt.

Eine Auflagenminderung aus Griinden der Ziff. 23 bleibt unbericksichtigt.

Als Garantieauflage gilt die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder, wenn eine Auflage nicht genannt ist, die durchschnittiich
verkaufte (ben F die i tatsachlich verbreitete) Auflage des vorausgegangenen Kalenderjahres. Dariiber hinaus sind bei
ismil 1 wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass
dieser vor Erschemen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

s0 rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht i ist.

Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.
6. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige* deutlich kenntlich gemacht.
7. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen, wenn
« deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstaBt oder
* deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder
« deren Verdffentlichung fiir den Verlag wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist
* Anzeigen, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten.
Auftrage fiir andere Werbemittel sind fiir den Verlag erst nach Vorlage des Musters und dessen Billigung bindend. Anzeigen, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten
(Verbundwerbung), bediirfen in jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen Annahmeerkidrung des Verlages. Diese berechtigt den Verlag zur Erhebung eines Verbundauf-

16b: (¢ bei fiir Titel, die
Abweichend von Nummer 16a berechtigt eine bei Titeln, die nur dann zu einer Preisminderung, wenn und
soweit sie bei einer Auflage (Garantieauflage) von bis zu 500 000 Exemplaren 10 v.H. und b fl jon {iber 500 000 B> I 5v.H
Ei den der Ziff. 23 bleibt (i Die der Garanti de liegende Auflage ist die ge flage im Sinne der Definition
werden sollen, miissen der IVW. Si hnetsich fiir das ji d der vier Quartale vor dem Inserti 0\ mtmchtvom\/erlag als
Jew vmy n Preisli . fiir eit F ist: Baslsuel fiir
iirdie B i p oweitnicht
die be\Auﬂragsertenungzudeﬁmerensmd verembarlwurde Dle glich errechnet sich als Sald ind. i d
belegten Ausgaben innerhalb des { Die i erfolgt am auf Basis des unter der bereits

gewahrten Agenturvergiitung als Naturalgutschrift oder wenn dies nicht mehr maglich ist als Entgelt. Ein Anspruch auf Riickvergiitung bestent nur, wenn die Riickvergi-
tungssumme mindestens 2500 Euro betrégt.

17. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibe-
briefe und Expressbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt.
Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann
einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeraumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklérten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das
2ulassige Format DIN A 4 (Gewicht 1000 g) tiberschreiten, sowie Waren, Biicher-, Katalogsendungen und Péckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und

schlages. Die Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen wird dem mitgeteilt. werden nicht Eine Ei und kann jedoch fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei
8.Firdie Lieferung und die ei geeigneter [ oder anderer istallein der. lich. Bei (ibernimmt.

der Anlieferung von digitalen D ist der verpflichtet, dem Format oder den technischen Vorgaben des Verlages 18. Erflillungsort ist der Sitz des Verlages.

entsprechende Vorlagen fiir Anzeigen rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern. Kosten des Verlages fir vom oderzu Im mit Kaufleuten, j Personen des Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des

der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen. Vereinbart ist die fir den belegten Titel nach MaBgabe der Angaben in der Preisliste sowie in der Aultvagsbeslangung
(ibliche Beschaffenheit der Anzeigen oder anderen Werbemittel im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten. Dies gilt nur fiir den Fall, dass der
Auftraggeber die Vorgaben des Verlages zur Erstellung und Uhermmlung von Druckumer\agen einhdlt.

9.0 nurauf Die Pflicht zur, Di drei M
der erstmaligen Verbreitung der Anzeige.

Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.
Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

19. Die und sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des
Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahne Mlnlewrovwswon darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

10. Entspricht die Verdffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der
derung oder eine Er bzw. Er des anderen
anderen Werbemittels beeintréchtigt wurde. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzverdffentiichung zu verweigern, wenn
o diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhaltnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhdltnis zu dem

Leistungsinteresse des Auftraggebers steht, oder
« diese fiir den Verlag nur mit unverhéltnismaBigen Kosten mdglich ware.

Lésst der \/er\ag eine ihm fiir die Er oder der des anderen gestelite Frist oder ist die Er
Er emeut nicht S0 hat der ein Recht auf oder i des Auftrages. Bei unwesentlichen
Mangeln der Anzeige oder der Verd des anderen ittels ist die i des Auftrags F bei nicht offensicht-

lichen Mangeln miissen binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn geltend gemacht werden.
Der Verlag haftet fiir samtliche Schaden, gleich ob aus vertraglicher Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung nach Maﬁgabe der folgenden Bestimmungen: Bei

Anspruch auf 0. F fiir erteilte sind gegeniiber Unternehmern wirksam, wenn sie vom Verlag einen Monat vor Verof der

aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige oder des Anzeige oder des anderen Werbemittels angekiindigt werden. Im Falle einer Preiserhol steht dem ein 2u. Das Ril muss
innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Erhalt der Mitteilung tiber die Preiserhthung ausgetibt werden.

21. Wird fir L eine ] , ist der schriftliche Nachweis des Konzernstatus des Werbungtreibenden

lich. Der ist bei durch ati eines i oder durch Vorlage des letzten Geschéftsberichtes, bei Perso-

nengesellschaften durch Vorlage eines Handelsregisterauszuges nachzuweisen. Der Nachweis muss spatestens bis zum Abschluss des Insertionsjahres erbracht werden.
Ein spaterer Nachweis kann nicht riickwirkend anerkannt werden. Konzernrabatte bedirfen in jedem Fall der ausdruckhchen schrmhchen Bestatigung durch den Verlag.
Konzernrabatte werden nur fiir die Dauer der ori gewdhrt. Die der ist ; mit der
der igkeit endet auch die

22. Der Auftraggeber gewdhrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den
Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der fiir die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und sowie der ittel. Er stellt den Verlag im

grober Fahrlassigkeit beschrankt sich die Haftung im kaufmannischen Verkehr auf den Ersatz des typischen hadens; diese gilt nicht, soweit Rahmen des Anze\genauftrags von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen konnen. Ferner wird der Verlag von den
der Schaden durch gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte des Verlages verursacht wurde. Bei einfacher Fahrlassigkeit naﬂet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Kosten zur freigestellt. Der ist verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der
Vertragspflicht verletzt wurde. In solchen Féllen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden beschrankt. Bei Ansprii nach dem F F gegeniiber Drmen 2u unterstiitzen. Der Auftraggeber (ibertragt dem Verlag sémtliche fir die Nutzung der Werbung in Print- und Online- Medlen aller
sowie bei einer Verletzung von Leben, Kérper oder Gesundheit haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften. Reklamationen miissen — auBer bei nicht offensichtli Art, lieBlich Internet, Nutzungs-, L und sonstigen Rechte, i das Recht zur Ver lti

chen Méngeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriche aus vertraglicher
Pflichtverletzung verjahren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofern sie nicht auf vorsétzlichem Verhalten beruhen.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der
Verlag beriicksi alle F die ihm bis zum oder innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tibliche, tatséchliche Abdruckhthe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall schriftiich eine andere Zahlungsfrist oder Voraus-
zahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankiibliche Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Aus-
filhrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der
Zahlungsféhigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht
auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrége
abhéngig zu machen.

15. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des werden i oder
Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages (ber die Verdffentlichung
und Verbreitung der Anzeige.

16a: Aus einer Auflagenminderung kann — vorbehaltiich der Regelung der Ziffer 16b — nach MaBgabe des Satzes 2 bei einem Abschluss (iber mehrere Anzeigen ein
Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige ionsj: die
wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn und soweit sie

Ubertragung, Sendung, 6ffentliche Zugénglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrags
notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fallen ortlich unbegrenzt iibertragen.

23. Bei Betriebsstorungen oder in Fallen hherer Gewalt, illegalem i rechtswidriger Rohstoff- oder Ener-
gieverknappung und dergleichen — sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur Erfiillung semerVermndhohke\ten bedient - hat
der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80% der im Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften oder auf
andere Weise Auflage vom Verlag i worden ist. Bei geringeren wird der im gleichen Verhéltnis gekiirzt,
in dem die garantierte verkaufte oder zugesicherte Auflage zur tatsachlich ausgelieferten Auflage steht.

Zusitzliche Bedingungen des Verlages

a) Mit der Erteilung eines erkennt der die und die Zusétzlichen Geschéftsbedingungen sowie die Preisliste des Verlages an.

b) Unterlauft bei der Wiederholung einer Anzeige der gleiche Fehler wie in der ersten Verdffentlichung, so sind Anspriiche auf oder Ersatz
sen, wenn der nach der ersten Vero nicht sofort reklamiert hat

) Sind etwaige Méngel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden sie erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Werbungtreibende bei unge-
niigendem Abdruck keine Anspriiche.

d) Im Falle hoherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung auf Erfiillung von Auftrégen und Leistung von
oder nicht rechtzeitig veroffentlichte Anzeigen geleistet.

e) Der Verlag ist berechtigt, im Einzelfall das allgemeine Zahlungsziel zu verkiirzen

f) Der Verlag behalt sich vor, beim i im Rahmen der

wird auch kein fiir nicht

Anzeigen linear zu stauchen.
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Ihre Mediaberater

Mediaberater

Verlagsbiiro Agrar

Verlagsbiiro Special Interest

Frank Gloystein

im Landwirtschaftsverlag GmbH
Hilsebrockstrape 2-8

48165 Minster

Tel.: 02501/801-4176

Fax: 02501/801-327

E-=a: frank.gloystein@lv.de

Reiner Richter
Schlopgasse 3

71272 Renningen

Tel.: 07159/40597 65
Fax: 07159/40597 64
Handy: 0151/1252 41 46
E-B: reiner.richter@lv.de

Objektleitung

Dr. Peter Wiggers

Tel.: 02501/801-180

E-Bd: dr.peter.wiggers@lv.de

Anzeigenmarketing

Jens Winkelkotter
Tel.: 02501/801-185
E-B<: jens.winkelkotter@lv.de

Ludger Burholt
Tel.: 02501/801-183
E-t<: ludger.burholt@lv.de

Sibylle Sander
Tel.: 02501/801-206
E-B2: sibylle.sander@lv.de

Anne-Louise Rohrkohl
Tel.: 02501/801-182
E-E=3: anne-louise.roehrkohl@lv.de

Christian Westerschulte
Tel.: 02501/801-275
E-B: christian.westerschulte@lv.de

Anzeigendisposition

Wolfgang Weicker
Tel.: 02501/801-174
E-Bd: wolfgang.weicker@lv.de

Jutta Watermann
Tel.: 02501/801-319
E-B2: jutta.watermann@lv.de



