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Kurzcharakteristik/Terminplan 2012/NVerlagsangaben

Weitere Mediainformationen unter www.topagrar.at

top agrar und

top agrar Osterreich Ausgabe Erscheinungstermin ;| Anzeigenschluss- Druckunterlagen-
. . (Postauflieferung) : termin schlusstermin*
- zu Hause bei top-Betrieben s ;
. 1/2012 23.12. 11 02.12. 11 08.12. 11
fob agrar Osterreich erscheint monatlich a's g 2/2012 27.01.12 06.01.12 12.01.12
rganzung zum top agrar-Hauptheft. Aktuell un i i
praxisnah geht top agrar Osterreich auf die 520112 24, 022 05 02 12 5L 0712
speziellen Probleme und Fragen der 6sterreichi- 42012 23.03.12 02.03.12 08.03. 12
schen Landwirte ein. Gefragt sind praxisgerechte 5/2012 23.04.12 28.03. 12 04.04. 12
Empfehlungen und Anregungen flr die erfolgreiche 6/2012 25.05.12 03.05. 12 09. 05. 12
Betriebsfiihrung. Diesem Bedarf wird top agrar 7/2012 25.06. 12 01.06.12 06.06. 12
Osterreich gerecht. 8/2012 23.07.12 02.07. 12 06.07. 12
top agrar Osterreich informiert die anspruchs- 9/2012 20.08.12 30.07.12 03.08. 12
volle Zielgruppe der zukunftsorientierten Betriebe 10/2012 18.09. 12 28.08.12 03.09. 12
in Osterreich. Die Leser bewirtschaften tiberwie- 11/2012 29.10. 12 08.10. 12 12.10. 12
gend gropere und leistungsfahigere Hofe. 12/2012 26 11.12 05 11.12 09 11.12

top agrar Osterreich
erreicht regelmapig 32.000 Leser pro Nummer
(LpN; Quelle: Fessel-GfK 2006).

Nutzen Sie das Investitionspotenzial der
top agrar-Landwirte. Mit top agrar Oster-
reich erreichen Sie diese investitionsstarken und
zukunftsorientierten Betriebe kostengiinstig und
ohne Streuverluste.

Erscheinungsweise und Auflage:
monatlich, 14.000 Exemplare

Verbreitung: ausschlieplich Osterreich

Terminplan 2012

*Anlieferung digitalisierter Druckunterlagen.

Bei nicht termingerechter Lieferung kann die Platzierung verandert bzw. die Qualitat beeintrachtigt werden. Reklamationen daraus sind ausgeschlossen

Redaktionsbiiro

top agar Osterreich:
Sldstadtzentrum 4

A-2344 Maria Enzersdorf
Telefon: 0 22 36/ 28 700-0

Fax: 0 22 36/ 28 700-10
E-=: verlag@Ilv-topagrar.at

Verlag:
Landwirtschaftsverlag GmbH
Hilsebrockstrafpe 2-8

Anzeigen-Direktwahl:
in Deutschland:

+49 (0)2501/801-

-317 Telefax

-180 Objektleitung:
Dr. Peter Wiggers - E-=a: dr.peter.wiggers@lv.de

-335 Anzeigenverkauf/Disposition:
Andre Schiirmann - E-=: andre.schuermann@Ilv.de

-170 Anzeigenverkaufsleitung:
Gabriele Wittkowski - E-=:: gabriele. wittkowski@lv.de

in Osterreich:

NiedgArOsterr‘eich/\Nien: 38 % D-48165 Minster +43(0)2236/28 700-
Oberosterreich: 26 % Postanschrift: D-48084 Munster -17 Telefon
ubrige 6sterr. Bundeslander: 36 % Telefon: ++49 (0) 25 01/ 801-0 -10 Telefax
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agrar Anzeigenpreise/Anzeigenformate
Preise
Satzspiegel: 190 x 270 mm (B x H) Spaltenzahlen: Anzeigenteil 4
Format Spalten Breite x Héhe Grundpreis s/w 2c/3c Euroskala 4c Euroskala ErmsmgF: Prel.se
: in mm : in Euro : in Euro : in Euro ur Rubri anzeigen
2 = = 2 Spaltenbreite 46 mm
1/1 Seite : 4 190 x 270 : 1.374,00 : 1.714,00 : 2.241,00 - .
: : : : Millimeter-Preis: € 1,10
3/4 Seite 4 190 x 200 : 1.038,00 : 1.285,00 : 1.681,00
3 142270 ¢ Nachlasse
2/3 Seite : 4 190x 178 : 923,00 : 1.143,00 : 1.494,00 pbei Abnahme innerhalb
g P 125 x 270 ] ] g von 12 Monaten:
1/2 Seite 4 190 x 133 692,00 857,00 : 1.121,00 Mengenstaffel
.2 94x 2710  : : : 112 Seite 3%
1/2 Seite : 4 190 x 133 : 865,00 : 1.071,00 : 1.401,00 1/1 Seite 5 %
Textteil* : 2 : 94 x 270 : : : 3 Seiten 10 %
1/3 Seite * 4 : 190x88  : 461,00 : 572,00 747,00 6 Seiten 15 %
5 1 5 61 x 270 E E S 9 Seiten 17 %
o : : : 12 Seiten 20 %
1/3 Seite : 4 190 x 88 3 599,00 3 743,00 s 971,00
Textteil* : 1 61 x270 : : g Malstaffel
VasSeite | 4 190x66 : : alstafre ;
2 94x133 346,00 : 428,00 560,00 3 Anzeigen 3%
1 46 x 270 S S E 6 Anze!gen 5 %
— : : ; 9 Anzeigen 10 %
1/6 Seite : 4 190 x 43 : 231,00 : 285,00 : 374,00 12 Anzeigen 15 %
: 2 94x 88 : :
1/8 Seite 4 190 x 32 : Die dsterreichische Anzei-
: 2 94 x 66 : 173,00 : 214,00 : 280,00 genabgabe entfallt.
: 1 46 x 133 : : : In Deutschland:
1/16 Seite : 2 9%x32 87,00 : 107,00 140,00 Alle Preise zzgl. ges. MwSt.
: 1 46 x 66 g ; :
1/32 Seite: 1 46 X 32 : 43,00 : 54,00 : 70,00 *: Alleinplatzierung; auf einer
X : : - Seite unter oder neben Text
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Technische Daten, Bankverbindung, Online

Beilagen:

Format bis hochstens 200 x 280 mm. Beilagekosten
bis 25 g je %0 € 199,00 (zzgl. Versand-/Handlings-
kosten). Bei hoheren Gewichten Preis auf Anfrage.
Vor Auftragsannahme Vorlage verbindlicher Muster
beim Verlag. Anlieferung spatestens 10 Tage vor
Erscheinen (nicht rabattfahig).

Versandadresse f. Beilagen, Einhefter und Beikleber
Bitte unbedingt im Verlag erfragen:
Tel. ++49(0)2501 /8 01 - 3 35

Einhefter:

Nur an bestimmten Stellen im Heft moglich.
Rohformat gefalzt auf 213 /222 x 306 mm (6 mm
Kopfbeschnitt sind incl.).

Anlieferung in Druckauflagenhohe plus 2 % Zuschuss,
gefalzt, 14 Tage vor Erscheinen (nicht rabattfahig).

Preise:

4-seitiger Einhefter € 1.998,00

8-seitiger Einhefter € 2.961,00

Preise flr Einhefterproduktion bei Filmanlieferung auf
Anfrage.

Zeitschriftenformat: 210 x 297 mm (B x H)
Druckverfahren: Bogenoffset (70er Raster)

Verarbeitung:
Rickendrahtheftung

Dateniibermittlung:

Per CD-ROM, per E-=: andre.schuermann@lv.de

(€3 MB), per ISDN: ++49/(0) 2501/988 1203,

auf Anfrage auch per FTP.

Beschriftung des Versandkoffers: Kundenname/Ob-
jekt/Ausgabe (z.B.: SaatbauLinz/topO 02/12).

Bitte unbedingt gleichzeitige telefonische Nachricht an
Herrn Schirmann: ++49/(0)2501/801-3 35und Fax
mit Anzeigenmotiv an: ++49/(0)2501/801-228.

Fir die Ubermittlungsqualitit der Daten wird keine
Verantwortung Ubernommen.

Dateiformate:

Druckoptimiertes PDF nach PDF/X-1a. Bei EPS bitte
Schriften in Zeichenwege umwandeln! Offene Dateien
nur auf Anfrage moglich in den Programmen InDesign,
QuarkXPress, FreeHand, lllustrator, Photoshop.
4-Farbbilder mit 300 dpi im Composite-Modus (CMYK).

Druckunterlagen/Proofs:

Proofs nach ISO Coated_v2 unbedingt erforderlich.
Ohne Druckunterlagen wird keine Garantie fiir
Druckqualitat und Richtigkeit des Anzeigenmoti-
ves Ubernommen. Sie missen vor Druckbeginn mit
Angabe des Ansprechpartners dem Verlag vorliegen.
Reklamationsanspriche sind bei fehlenden Unterla-
gen ausgeschlossen. Zusatzliche Layout- und Bildbe-
arbeitungskosten werden in Rechnung gestellt.

Farbanzeigenproduktion:

Alle Farben werden aus der Euroskala erzielt. Keine
Sonderfarben wie HKS oder Pantone moglich.
Farben, die nicht im CMYK-Modus aufgebaut sind,
werden automatisierend nach ISO Coated_v2 in
CMYK umgewandelt. Hierbei kann es zu kleinen
Farbabweichungen kommen. Reklamationsanspriiche
sind hierbei ausgeschlossen. Gedruckt wird nach
dem Fogra-Medienstandard. Farbabweichungen im
Toleranzbereich sind technisch bedingt und liegen
innerhalb des Fogra-ISO-Standards.

Bunddurchdruck/Anschnitt:
Heftformat plus 3 mm Beschnittzugabe je Anschnitt-
kante.

Bankverbindung:
Osterreichische Postsparkasse
Kto.-Nr. 90016451, BLZ: 60000

Zahlungsbedingungen:

8 Tage ab Rechnungsdatum 2 % Skonto,
30 Tage ab Rechnungsdatum netto.

Bei Beilagen Skonto nur vom reinen
Beilagenpreis.

USt.-Ident-Nr. DE 126 042 224

www.topagrar.at

topagrar.at ist der eigenstandige Webauftritt von
top agrar Osterreich.

Preise
Display Ads Format Datei-
Werbeform (Pixel) grope | TKP
@ Half Banner 234 x 60 25kb €20,
€D Fullbanner 468 x 60 50kb €25-
) Leaderboard 728 x 90 50kb €30-
O+ OWalpaper  [28X90 " 100 kb €50.-
120 x 600 _
© Skyscraper & 160 x 600 50 kb €40,
© Medium Rectangle 300 x 250 50 kb € 40,-
() Rectangle 180 x 150 50kb €25-
Rabatte * —

15.000 Adlmpr. 3 % =N = )
55.000 AdImpr.
jahres, hohere Print-Rabatte aus

25.000 Adlmpr. 5 % “ .
80.000 AdImpr.
top agrar Osterreich werden tbernommen). Wir gewahren 15 % AE-

Volumen Rabatt -
35.000 Adimpr. 7 %
10 %
. 15% '
* (gultig innerhalb eines Insertions- [
Provision. Mindestauftragsvolumen: € 180,—

Buchungsschluss und Anlieferung

Bitte senden Sie die fertigen Daten 3 Tage vor Erscheinen an:
sibylle.sander@lv.de

Bitte beachten Sie auch die technischen Spezifikationen sowie
unsere allgemeinen Geschaftsbedingungen fur Online-Werbung: E FE
www.topagrar.at/mediadaten .
Informationen zur werblichen Belegung von topagrar.at bei
Sibylle Sander - Tel. ++49(0)2501/801-206 - Fax -228 E
E-Bd: service@topagrar.com
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[hre Mediaberater

Verlagsbiiro Agrar Mediaberater %’;‘:ﬁlt?,:tgu:;ﬁd Anzeigen)

Dr. Peter Wiggers
Tel.: +49 (0)2501/801-180
E-B2: dr.peter.wiggers@Ilv.de
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Anzeigenmarketing

Christian Westerschulte
Tel.: +49 (0)2501/801-275
E-E0: christian.westerschulte@lv.de

Anzeigendisposition

Andre Schirmann
Tel.: +49 (0)2501/801- 335
E-B<: andre.schuermann@lv.de




Allgemeine Geschaftsbedingungen fir Anzeigen und andere Werbemittel in Zeitungen und Zeitschriften

1., im Sinne der ist der Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber tiber die Verdffentlichung einer
oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als ,Anzeigen“ bezeichnet) von Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend
insgesamt als ,Werbungtreibende* bezeichnet) in einer Zeitung oder Zeitschrift zum Zweck der Verbreitung.

2.Ein ,Abschluss® ist ein \/enrag liber die Vertffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem Werbungtreibenden gemaB Preisliste zu gewahrenden Rabatte,
wobei die jeweiligen Vero! auf Abruf des erfolgen. Rabatte werden nicht gewahrt fir Unternehmen, deren Geschaftszweck unter anderem
darin besteht, fiir 2u erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen. Ist im Rahmen eines Abschlusses
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige
innerhalb eines Jahres nach abgerufen und verd wird.

3. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umsténden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Der
Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart ist, riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb eines Jahres entsprechenden

bei einer Garantieauflage bis zu 50 000 Exemplaren mindestens 20 v. H.,
bei einer Garantieauflage bis zu 100 000 Exemplaren mindestens 15 v. H.,
bei einer Garantieauflage bis zu 500 000 Exemplaren mindestens 10 v. H.,
bei einer Garantieauflage (iber 500 000 Exemplaren mindestens 5 v. H. betragt.
Eine Auflagenminderung aus Griinden der Ziff. 23 bleibt unberticksichtigt.
Als Garantieauflage gilt me in der Preisliste oder auf andere We\se genannte durchschnittliche Auflage oder, wenn eine Auflage nicht genannt ist, die durchschnittiich
verkaufte (bel ; die tatsachlich verbreitete) Auflage des Dariiber hinaus sind bei
i wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass
dieser vor Erschemen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.
16b: (Sondervorschrift bei fiir Titel, die
Abweichend von Nummer 16a berechtigt eine

bei Titeln, die nur dann zu einer Preisminderung, wenn und
. H.

Nachlass. soweitsie beieiner Auflag on bis zu 500 000 Exemplaren 10v. H. 500000 Ex

4. Bei der Errechnung der werden Text dem Preis in igen-Millimete Ei i der Ziff. 23 bleibt {icksi Die der Garantie zugrunde liegende Auflage ist fl inne der Definition

5. Auftrage fiir Anzeigen, die nur in bestimmten Heftnummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plétzen der Druckschrift verdffentlicht werden so\len missen der IVW. wfurua Insertionsjahr aus d dervier Quartale vor dem Inser oweit nicht vom Verlag eine absolute al
so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht ist. |ewe\|\gem urde. fiirei Prei ist t Basis der filr
Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf. F i soweit ni g i

6. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als die bei Auftragserteilung zu dehnieren sind, vereinbart wurde. Die mo hnetsi d. i de
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht. belegten Ausgaben innerhalb des Inser Die Rl erfolgt am auf Basis des unter der bereits

7. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen, wenn
«deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstoBt oder
« deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder
 deren Verdffentlichung fiir den Verlag wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist
*Anzeigen, die Werbung Dritter oder fir Dritte enthalten.
Auftrége fiir andere Werbemittel sind fiir den Verlag erst nach Vorlage des Musters und dessen Billigung bindend. Anzeigen, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten
(Verbundwerbung), bediirfen in jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen Annahmeerkldrung des Verlages Diese berechtigt den Verlag zur Erhebung eines Verbundauf-

gewahrten Agenturvergiitung als Naturalgutschrift oder wenn dies nicht mehr mdglich ist als Entgelt. Ein Anspruch auf Riickvergiitung besteht nur, wenn die Riickvergii-
tungssumme mindestens 2500 Euro betrégt.

17. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechizeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibe-
briefe und Expressbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg Die Eingénge auf Zif werden vier Wochen aufbewahrt
Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann
einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeraumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das
zulassige Format DIN A 4 (Gewicht 1000 g) tberschreiten, sowie Waren, Biicher-, Katalogsendungen und Péckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und

schlages. Die Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen wird dem mitgeteilt. werden nicht Eine und kann jedoch fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei
8. Fiir die itige Lieferung und di it geeigneter D oder anderer istallein der. Bei (bernimmt.

der Anlieferung von digitalen Di ist der verpflichtet, dem Format oder den technischen Vorgaben des Verlages 18. Erfilllungsort ist der Sitz des Verlages.

entsprechende Vorlagen fiir Anzeigen rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern. Kosten des Verlages fiir vom U oder zu vertretends Im mit Kaufleuten, Personen des of Rechts oder bei éffentlich-rechtlich ist bei Klagen der Sitz des

der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen. Vereinbart ist die fiir den belegten Titel nach MaBgabe der Angaben in der Preisliste sowie in derAuﬂragsbestaUgung
(ibliche Beschaffenheit der Anzeigen oder anderen Werbemittel im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten. Dies gilt nur fiir den Fall, dass der
Auﬂraggeber die Vorgaben des Verlages zur Erstellung und Ubermittlung von Druckun(erlagen einhilt.

verden nur auf anden Die Pflicht zur
der erstmahgen Verbreitung der Anzeige.

derDi endetdrei

Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.
Ist der Wohnsitz oder y Aufenthalt des auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

19. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertréagen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des
Verlages zu halten. Die vom Verlag gewéhrte Mittlerprovision darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden

10. Entspricht die Vemffenl\n:hung der Anzeige nicht der venraghch geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Anspruch auf
derung oder eine eil bzw. Ei des anderen i aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige oder des
anderen Werbemittels beeintréchtigt wurde. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzveroffentlichung zu verweigern, wenn
« diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhéltnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhéltnis zu dem
Leistungsinteresse des Auftraggebers steht, oder
o diese fiir den Verlag nur mit unverhéltnisméBigen Kosten mdglich ware.

20. Preisa fiir erteilte sind gegentiber Unternehmern wirksam, wenn sie vom Verlag einen Monat vor Verd der
Anzeige oder des anderen Werbemittels angekiindigt werden. Im Falle einer steht dem ein Ricktrit 2u. Das i muss
innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Erhalt der MmeHung (ber die Prmserhohung ausgelibt werden.

21. Wird fir eine ist der schriftliche Nachweis des Konzernstatus des Werbungtreibenden

ich. Der ist bel i durch eines Wir ifers oder durch Vorlage des letzten Geschaftsberichtes, bei Perso-
nengesellschaften durch Vorlage eines Handelsregisterauszuges nachzuweisen. Der Nachweis muss spétestens bis zum Abschluss des Insertionsjahres erbracht werden.
Ein spéterer Nachweis kann nicht riickwirkend anerkannt werden Konzernrabatte bedurfen in jedem Fall der ausdriicklichen, schnmlchen Bestétigung durch den Verlag.

Lassl der Ver\ag eine ihm fir die Er oder der des anderen gestellte Frist oder ist die Er
erneut nicht i, S0 hat der ein Recht auf i oder Rl i des Auftrages. Bei
Mangeln der Anzeige oder der Verd des anderen ist die Rl des Auftrags i bei nicht offensicht-

lichen Méngeln miissen binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn geltend gemacht werden.

Der Verlag haftet fiir samtliche Schaden, gleich ob aus vertraglicher Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung nach MaBgabe der folgenden Bestimmungen: Bei
grober Fahrldssigkeit beschrankt sich die Haftung im kaufménnischen Verkehr auf den Ersatz des typischen Schadens; diese gilt nicht, soweit
der Schaden durch gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte des Verlages verursacht wurde. Bei einfacher Fahrldssigkeit haftet der Verlag nur, wenn eme wesentliche
Vertragspflicht verletzt wurde. In solchen Fllen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden beschrankt. Bei Anspril nach dem F

werden nur fir die Dauer der gewdhrt. Die der ist anzuzeigen; mit der Beendigung
der 0 endet auch die

22. Der Auftraggeber gewéhrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber trégt allein die Verantwortung fiir den
Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der fiir die Insertion zur Verfligung gestellten Text- und sowie der Er stellt den Verlag im
Rahmen des Anzeigenauftrags von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen konnen. Ferner wird der Verlag von den
Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der
Rechtsverteldlgung gegeniiber Dritten zu unterstiitzen. Der Auftraggeber (ibertragt dem Verlag samtliche fiir die Nutzung der Werbung in Print- und Online-| Med\en aller

sowie bei einer Verletzung von Leben, Kdrper oder Gesundheit haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften. Reklamationen miissen — auBer bei nicht offensichtli
chen Méngeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag hteten Anspriiche aus

Art, il Internet, Nutzungs-, L und sonstigen Rechte, i das Recht zur

Pflichtverletzung verjéhren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjéhrungsbeginn, sofern sie nicht auf vorsatzlichem Verhalten beruhen.

11. Probeabztige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der
Verlag berii igt alle F die ihm bis zum i oder innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige iibliche, tatséchliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Voraus-
zahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewdhrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankiibliche Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Aus-
fiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der
Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht
auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrége
abhangig zu machen.

15. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des werden i iten oder
Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iiber die Verdffentlichung
und Verbreitung der Anzeige.

16a: Aus einer Auflagenminderung kann — vorbehaltiich der Regelung der Ziffer 16b — nach MaBgabe des Satzes 2 bei emem Abschluss uber mehrere Anzeigen ein
Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige die
wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn und soweit sie

L Sendung, dffentliche Zuganglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrags
notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fallen drtlich unbegrenzt ubemagen

23. Bei Betriebsstorungen oder in Fllen hoherer Gewalt, illegalem i Rohstoff- oder Ener-
gieverknappung und dergleichen — sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur Erfiillung seiner Verbindlichkeiten bedient — hat
der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verdiffentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80% der im Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften oder auf
andere Weise zugesicherten Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren i wird der im gleichen Verhaltnis gekiirzt,
in dem die garantierte verkaufte oder zugesicherte Auflage zur tatsachlich ausgelieferten Auflage steht.

Zusétzliche Bedingungen des Verlages

a) Mit der Erteilung eines erkennt der die und die Zustzlichen Geschaftshedingungen sowie die Preisliste des Verlages an.

b) Unterlduft bei der Wiederholung einer Anzeige dev gleiche Fehler wie in der ersten Verdffentlichung, so sind Anspriiche auf oder Ersatz
sen, wenn der nach der ersten nicht sofort reklamiert hat.

c) Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden sie erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Werbungtreibende bei unge-

niigendem Abdruck keine Anspriiche.

d) Im Falle hoherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung auf Erfiillung von Auftragen und Leistung von
oder nicht rechtzeitig verdffentlichte Anzeigen geleistet.

e) Der Verlag ist berechtigt, im Einzelfall das allgemeine Zahlungsziel zu verkiirzen.

f) Der Verlag behélt sich vor, beim i im Rahmen der

wird auch kein fiir nicht

Anzeigen linear zu stauchen.



