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Kurzcharakteristik/Terminplan 2010/Verlagsangaben

top agrar und
top agrar Osterreich
- zu Hause bei top-Betrieben

top agrar Osterreich erscheint monatlich als
Erganzung zum top agrar-Hauptheft. Aktuell und
praxisnah geht top agrar Osterreich auf die
speziellen Probleme und Fragen der 6sterreichi-
schen Landwirte ein. Gefragt sind praxisgerechte
Empfehlungen und Anregungen fir die erfolgreiche
Betriebsfiihrung. Diesem Bedarf wird top agrar
Osterreich gerecht.

top agrar Osterreich informiert die anspruchs-

volle Zielgruppe der zukunftsorientierten Betriebe
in Osterreich. Die Leser bewirtschaften tiberwie-

gend grofere und leistungsfahigere Hofe.

top agrar Osterreich
erreicht regelmapig 32.000 Leser pro Nummer
(LpN; Quelle: Fessel-GfK 2006).

Nutzen Sie das Investitionspotenzial der
top agrar-Landwirte. Mit top agrar Oster-
reich erreichen Sie diese investitionsstarken und
zukunftsorientierten Betriebe kostengiinstig und
ohne Streuverluste.

Erscheinungsweise und Auflage:
monatlich, 15.000 Exemplare

Verbreitung: ausschlieplich Osterreich
Niederosterreich/Wien: 38 %
Oberosterreich: 26 %
Ubrige osterr. Bundeslander: 36 %

Weitere Mediainformationen unter www.topagrar.at

Terminplan 2010

Ausgabe Erscheinungstermin Anzeigenschluss- Druckunterlagen-
(Postauflieferung) : termin schlusstermin*
1/2010 18.12. 09 27.11.09 03.12.09
2/2010 15.01.10 21.12.09 23.12.09
3/2010 19.02. 10 29.01.10 04.02. 10
4/2010 19.03. 10 26.02. 10 04.03. 10
5/2010 23.04.10 31.03.10 07.04. 10
6/2010 21.05.10 29.04. 10 05.05. 10
7/2010 18.06. 10 27.05.10 02.06. 10
8/2010 23.07.10 02.07.10 08.07.10
9/2010 20.08. 10 30.07. 10 05.08. 10
10/2010 17.09. 10 27.08. 10 02.09. 10
11/2010 15.10. 10 24.09. 10 30.09. 10
12/2010 10.11.10 19.10. 10 25.10. 10

*Anlieferung digitalisierter Druckunterlagen.

Bei nicht termingerechter Lieferung kann die Platzierung verandert bzw. die Qualitat beeintréchtigt werden. Reklamationen daraus sind ausgeschlossen.

Redaktionsbiiro

top agar Osterreich:
Sludstadtzentrum 1/14/1
A-2344 Maria Enzersdorf
Telefon: 0 22 36/ 28 700-0
Fax: 0 22 36/ 28 700-10
E-wm! verlag@lv-topagrar.at

Verlag:

Landwirtschaftsverlag GmbH
Hulsebrockstrafe 2-8

D-48165 Minster

Postanschrift: D-48084 Miunster
Telefon: ++49 (0) 25 01/ 801-0

Anzeigen-Direktwahl:

in Deutschland:
++49 (0)2501/801- -228 Telefax
-180 Objektleitung:
Dr. Peter Wiggers
E-=: wiggers@lv-h.de
-335 Anzeigenverkauf/Disposition:
Andre Schiirmann
E-=: schuermann@Iv-h.de
-170 Anzeigenverkaufsleitung:
Gabriele Wittkowski
. E-w2: wittkowski@Iv-h.de
in Osterreich:
++43(0)2236/28700- -17 Telefon
-10 Telefax
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Anzeigenpreise/Anzeigenformate

Satzspiegel: 190 x 270 mm (B x H)

Spaltenzahlen: Anzeigenteil 4

Format Spalten Breite x Hohe Grundpreis s/w 2c¢/3c Euroskala 4c¢ Euroskala
: in mm in Euro in Euro in Euro

1/1 Seite : 4 190 x 270 1.312,00 1.640,00 2.099,00

3/4 Seite 4 190 x 200 984,00 1.230,00 1.547,00
: 3 142 x 270

2/3 Seite 4 190 x 178 875,00 1.093,00 1.399,00
: 2 125 x 270

1/2 Seite 4 190 x 133 656,00 820,00 1.050,00
: 2 94 x 270

1/2 Seite 4 190 x 133 820,00 1.025,00 1.312,00

Textteil* 2 94 x 270

1/3 Seite : 4 190 x 88 437,00 547,00 700,00
: 1 61 x270

1/3 Seite 4 190 x 88 568,00 711,00 910,00

Textteil* : 1 61 x270

1/4 Seite : 4 190 x 66
: 2 94 x 133 328,00 410,00 525,00
: 1 46 x 270

1/6 Seite : 4 190 x 43 219,00 273,00 350,00
: 2 94 x 88

1/8 Seite 4 190 x 32
: 2 94 x 66 164,00 205,00 262,00
: 1 46 x 133

1/16 Seite 2 94 x 32 82,00 103,00 131,00
s 1 46 x 66

1/32 Seite§ 1 46 X 32 41,00 51,00 66,00

Ermapigte Preise
fiir Rubrikanzeigen
Spaltenbreite 46 mm

Millimeter-Preis: € 1,05
Nachlasse

bei Abnahme innerhalb
von 12 Monaten:

Mengenstaffel
1/2 Seite 3 %
1/1 Seite 5 %
3 Seiten 10 %
6 Seiten 15 %
9 Seiten 17 %
12 Seiten 20 %
Malstaffel
3 Anzeigen 3%
6 Anzeigen 5%
9 Anzeigen 10 %
12 Anzeigen 15 %

Die 6sterreichische Anzei-
genabgabe entfallt.

In Deutschland:
Alle Preise zzgl. ges. MwSt.

*. Alleinplatzierung; auf einer
Seite unter oder neben Text
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Technische Daten, Online, Bankverbindung

Beilagen:

Format bis hochstens 200 x 280 mm. Beilagekosten
bis 25 g je %o € 199,00 (zzgl. Versand-/Handlings-
kosten). Bei hoheren Gewichten Preis auf Anfrage.
Vor Auftragsannahme Vorlage verbindlicher Muster

beim Verlag. Anlieferung spatestens 10 Tage vor 4-Farbbilder mit 300 dpi im Composite-Modus (CMYK). g’:’t:ﬁz:h
Erscheinen (nicht rabattfahig). Druckunterlagen/Proofs:

Einhefter: Proofs nach ISO Coated_v2 unbedingt erforderlich.

Nur an bestimmten Stellen im Heft moglich. Ohne Druckunterlagen wird keine Garantie fir Fullbanner:
Rohformat gefalzt auf 213/ 222 x 306 mm (6 mm Druckqualitat und Richtigkeit des Anzeigenmoti- 521 x 60 Pixel
Kopfbeschnitt sind incl.). ves tbernommen. Sie missen vor Druckbeginn mit €275,-

Anlieferung in Druckauflagenhéhe plus 2 % Zuschuss,
gefalzt, 14 Tage vor Erscheinen (nicht rabattfahig).

Preise:

4-seitiger Einhefter € 1.998,00

8-seitiger Einhefter € 2.961,00

Preise fur Einhefterproduktion bei Filmanlieferung auf
Anfrage.

Versandanschrift fir Beilagen und Einhefter:
LV Druck GmbH & Co. KG, Warenzentrale
Hulsebrockstr. 2-8

48165 Munster, Deutschland

Zeitschriftenformat: 210 x 297 mm (B x H)
Druckverfahren: Bogenoffset (70er Raster)

Verarbeitung:
Rlckendrahtheftung

. ) Heftformat plus 3 mm Beschnittzugabe je Anschnitt- 8
Dateniibermittlung: Kante. 60.000 S
Per CD-ROM, per E-=: schuermann@Iv-h.de (<3MB), ) 50.000 B
per ISDN: ++49/(0)2501/988 1203, Bankverbindung: +239% 12000 g
auf Anfrage auch per FTP. Osterreichische Postsparkasse 40.000 5 000 ~§
Beschriftung des Versandkoffers: Kundenname/Ob- Kto.-Nr. 90016451, BLZ: 60000 30.000 5000 <
jekt/Ausgabe (z.B.: Saatbaulinz/topO 02/10). Zahlungsbedingungen: 20.000 EE:,
Bitte unbedingt gleichzeitige telefonische Nachricht an 8 Tage ab Rechnungsdatum 2 % Skonto, =
Herrn Schirmann: ++49/(0)2501/801-335 und Fax 30 Tage ab Rechnungsdatum netto. 10.000 g
mit Anzeigenmotiv an: ++49/(0)2501/801-228. Bei Beilagen Skonto nur vom reinen - L:;@
Fur die Ubermittlungsqualitat der Daten wird keine  Beilagenpreis. R - 1
Verantwortung tbernommen. USt.-Ident-Nr. DE 126 042 224 oL

Dateiformate:

Druckoptimiertes PDF nach PDF/X-1a. Bei EPS bitte
Schriften in Zeichenwege umwandeln! Offene Dateien
nur auf Anfrage moglich in den Programmen InDesign,
QuarkXPress, FreeHand, Illustrator, Photoshop.

Angabe des Ansprechpartners dem Verlag vorliegen.
Reklamationsanspriiche sind bei fehlenden Unterla-

gen ausgeschlossen. Zusatzliche Layout- und Bildbe-
arbeitungskosten werden in Rechnung gestellt.

Farbanzeigenproduktion:

Alle Farben werden aus der Euroskala erzielt. Keine
Sonderfarben wie HKS oder Pantone moglich.
Farben, die nicht im CMYK-Modus aufgebaut sind,
werden automatisierend nach I1SO Coated_v2 in
CMYK umgewandelt. Hierbei kann es zu kleinen
Farbabweichungen kommen. Reklamationsanspriiche
sind hierbei ausgeschlossen. Gedruckt wird nach
dem Fogra-Medienstandard. Farbabweichungen im
Toleranzbereich sind technisch bedingt und liegen
innerhalb des Fogra-ISO-Standards.

Bunddurchdruck/Anschnitt:

www.topagrar.at

Informationen zur werblichen Belegung von topagrar.at bei

Sibylle Sander
Tel. ++49/(0)2501/801-206 - Fax -228
E-C=J: service@topagrar.com

top agrar Osterreich
Gewinner beim Leserzuwachs

topagrar.at ist der
eigenstandige
Webauftritt von

Seitenleiste:
120 x 200 Pixel
€ 225,
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Anzeigenmarketing/
-disposition

Andre Schiirmann

Tel.: 02501/801-335
E-Bd: schuermann@Iv-h.de




Allgemeine Geschaftsbedingungen fir Anzeigen und andere Werbemittel in Zeitungen und Zeitschriften

Anzei f hiolgenden Al

'im Sinne der Sesc istder Vertrag zwischen Verlag und Aufiraggeber iber die Verdffentlichung einer oder
mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemitel (ncchfo\gend insgesamt cls , Anzeigen” bezeichne] von Werbungtreibenden oder sonsiigen Inserenten (nachfolgend insgesamt
dls , Werbungheibende bezeichne)in einer Zeitung oder Zeifschrit 2um Tweckder Verbreitung.

bt

2. Ein , Abschluss” ist ein Verfrag tber die Verdffentichung mehrerer Anzeigen unter Beachiung der dem Werbungtreibenden gema Preisliste zu gewdihrenden Rabate,
wobei die \ewelllgen Veroﬁenﬂlchungen auf Abruf des Auﬁraggebers erfolgen. Rabatte werden mcht gewdht fur Unternehmen, deren Geschd unfer anderem darin
besteh, fir 2uerkellen, umeei hen. lstim Rohmen eines Abschlusses das Recht zum

nach Verragsschluss abgerufen und verdfentlicht wird.

3. Werden einzelne oder mehrere Abrufe ines Abschlusses aus Umsidnden nicht erqut d\e der Verlug nicht 2 vereen hcv 50 hot der Aufraggeber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechispfichten, den Unferschied zwischen dem gewdhrien und dem der dem Verlog zv ersfatien. Der Aufiraggeber h,
wenn nichis anderes vereinbart ist, ruckwwkend Anspru;h af clen seiner Icl!scchllchen Abnchme von Anzewgen |nwerhc||b eines Johres entsprechenden Nachloss.

4. Bei der Errechnung der AL werden dem Preis entsprect Zeigy

5. Aufiréige fiir Anzeigen, die nur in besfimmten Hefinummern, besimmien Ausgaben oder an beshmrrden Pletzen der Druckschrit verfenticht werden solen, mijssen so
rechizeitig beim Verlag eingehen, dass dem Aufraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteiltwerden kann, wenn der Aufirag auf diese Weise nicht auszufihren ist. Rubrizierte
Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik dbgedrucki, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

6. TextteitAnzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaliung nicht als
Anzeigen erkennbar sind, werden cls solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige" deufich kennflich gemach.

7. Der Verlag behdt sich vor, Anzeigen - auch einzelne Abrufe im Rohmen eines Abschlusses - abzulehnen, wenn
- deren Inhalt gegen Geseize oder behordliche Besimmungen versioft oder
~deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfohren beansiandet wurde oder
- deren Verdffenfichung fir den Verlag wegen des Inhatts, der Gestaltung, der Herkunft oder der echnischen Form unzumutbar ist
~ Anzeigen, die Werbung Driter oder fir Drite enthatien.
Aufiréige fir andere Werbermitel sind fiir den Verlag erst nach Vorlage des Musters und dessen Billgung bindend. Anzeigen, die Werbung Driter oder fir Dritte enthalien (Ver-
bundwerbung), bediirfen in jedem Einzeltll der vorherigen schriffichen Annahmeerkiérung des Ved?:ges. Diese berechtigt den Verlag zur Erhebung eines Verbundaufschlages.
Die Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen Werbemitels wird dem Aufiraggeber unverziiglich ngwdlgee?elll

z
Abrf einzelner Anzelfg eingerdumt, so ist der Aufirag innerhalb eines Jores st Erscheinen der erden Anzeige chawwickel, sofem die erse Anzeige innerhalb eines Jahres

henden

bei einer Garanfieauflage bis zv 50 000 Exemplaren mindestens 20 v. H.,
bei einer Garanfieauflage bis zv 100 000 Exemplaren mindestens 15 v. H.,
bei einer Garanfieauflage bis zv 500 000 Exemplaren mindestens 10v. H.,
bei einer Garanfieauflage tber 500 000 Exemplaren mindestens 5 v. H. beféigt.
Eine Aulagenminderung aus Griinden der Ziff. 23 bleibt unberiicksichiigt.
Als Garanfieauflage git die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnitfiche Auflage oder, wenn eine Auflage nicht genannt ist, e durchschnitfich verkaufie
(bei Fachzeitschrien gegebenenfalls die durchschnitich tatséichlich verbreitete] Auflage des vorausgegangenen Kalenderiohres. Darilber hinaus sind bei Abschliissen Preismin-
derungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Aufraggeber von dem i%esinken der Auflage so rechizeitig Kenninis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der
Anzeige vom Verfrag zuriickfrefen konnfe.
lgi): (Sondervorschrift bei Auf indk fir Tie, die heft !
Abweichend von Nummer 16a berechigt eine Aufk Jerung bei Titeln, e f 'Y flagend offentichen, nur dann zu einer Preisminderung, wenn und so-
weitsie bei einer Auflage (Garantieauflage) von bis zu 500 000 Exemplaren 1 0v. H.undbeieiner Auflage (Garanfieaufiage] von iber 500 000 Exemplaren 5v. H. tberschreite.
Eine Auflagenminderung aus Griinden ger Zif. 23 bleibt unbericksichiigh. Die der Garantie zugrunde liegende Auflage st die gesamie verkaufie Auflage im Sinne der Definiion
der IVW. Sie errechnetsich fiir das Inserfionsjohr aus dem Auflogendurchschnit der vier uartale vor dem Inserfonsiah, soweitnicht vom Verlag eine absolute Auflagenzah ols
Goranfie in der eweiligen Preiliste cngegeben wurde. Voraussetzung fir einen Anspruch auf Preisminderung istein robatfhiger Abschiuss au? Basis der Mengenstaffel und fir
mindestens drei Ausgaben. Grundlage i die Berechnung der Preisminderung ist der Aufirag pro Untemehmen, soweit nicht bei Auft ilung eine Abrechnung nach Marken,
die bei Aufiragserte S,{Eung b deﬁmeren sind, verelnbcﬁ wurde Die mégliche Auﬂcgenm\rﬁj&mng errechnel sich dls Seldo der Auflageniiber- und Aufk der
belegten Ausgaben innerhalb des Die Ri erfolgt am Je auf Basis des Kunde unter Beriicksict der bereifs gewdihren
Agenhnvergmunge’arls Naturalguischrift oder wemn dies nicht mehr méglich is c|s Emgeh Ein Anspruch auf Riickvergiitung besteht nur, wenn die Riickvergiitungssumme mindes-
tens 2500 Euro beré
17.Bei Z\ﬁemonzg'\gen wendet der Verlag fi die Verwahrung und rechizeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordenfichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe
und iefe auf Zifemanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingéinge auf Zifemanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschrifien,
dlie in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vemichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurick, ohne dozu verpﬂléﬁlel 2u sein. Dem Verlag kann einzelverfraglich als
Verfreter das Recht eingercumt werden, die eingehenden Angebote ans?e\?e und im erklrken eresse des Auﬁraggebers a1 offnen. Bnefe die dus 2uldssige Format DIN A 4
(Gemch! 10009] uberschre\len sowie Waren, Bicher, Katalogsendungen und Péckchen ind von der Wetere n
iterleitung kann jedoch ! fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auﬁruggeber die dabei emsiehenden Gebihren/Kosten ubemwmm!

AR

8. Fir die rechizeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeignefer Druckunterlagen oder anderer Werbenitel st allein der Aufragget h. Bei

der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen ist der Aufiraggeber verpflichiet, ordnungsgemdfe, insbesondere dem Format oder den technischen Vorgcben des Vedcges
entsprechende Vorlagen fir Anzeigen rechizeifig vor Schc\?ungsbegnn anzuliefern. Kosten des Verlages fiir vom Aufiraggeber gewiinschie oder zu vertretende Anderungen der
Druckvorlagen hat der Aufiraggeber zu fragen. Vereinbart it die fir den belegten Titel nach Mafigal gbe der Angaben in der Preisliste sowie in der Aufiragsbesfiiigung tbliche
Beschaffengzil der Anzeigen oder anderen Werbemiteel im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten. Dies gift nur fir den Fall, dass der Aufiraggeber
die Vorgaben des Verlages zur Erstellung und Ubermitfung von Druckunterlagen einhdt.

9. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Au%m iggeber zuriickgesand. Die Pficht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate
nach der ersimaligen Verbreitung der Anzeige

10. Emspnchld\e Veroﬁenﬂ;chung der Anzelge mchtderveﬂrughch geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auf Anspruch auf Zohl
oder eine ei bzw. s anderen Werbemitels, aber nur in dem Ausmaf, in dem der Zweck der Anzeige oder des anderen
Werbemitels beelnlrudmgt wurde. Der Vedcg hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzveroffenﬂ\chung 2u verweigem, wenn
- diese einen Aufwand erfordert, der unfer Beachtung des nhals des Sdm\gfeemhm'sses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhdlinis zu dem

Leistungsinteresse des Aufrrcggebers steht, oder
- diese fir den Verlag nur mit unveﬂnéhm'smuﬁlgen Kosten mog'hch wire.
Liisst der Verlag eine ihm fir die ige oder der Verd des anderen Werk ges1e||te Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige/Ersatz-
verdffentlichung emeut nicht einwandfe, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rur' jgmachung des Aufrruges Bei unwesenﬂlchen Mangeh der
Anzeige oder der Verdftenfichung des anderen Werbemitels st die Riickgéngigmachung des Aufirag Rekk beinicht off Méngeln mijssen

binnen eines Johres ob dem gesefzlchen Veridhrungsbeginn gellend gemacht werden.

Der Verlag hoftet fir séimfiche Schéiden, gleich ob aus vertraglicher P%ICMV&"&‘ZUHQ oder aus uneraubter Handlung nach Mafgabe der folgenden Besimmungen: Bei grober
Fahrluss\gie\t beschréinki sich die Hcﬁung im kaufménnischen Verkehr auf den Ersatz des ypischen vorhersehbaren Schadens; diese Beschrﬁn?(ung gittnicht, soweit der Schaden
durch gesetzliche Vertreter oder leitende Aﬁ&ste”te des Verlages verursacht wurde. Bei einfecher Fohridssigkeithaftetder Verlag nur, wenn eine wesentiche Vertagspicht veretzt
wurde. In solchen Falen ist die Huﬁun ischen vorhersehbaren Schaden beschrnkt Bei Anspriichen noch dem Produkthaftungsgesetz sowe bei einer Verletzung
von Leben, Kérper oder Gesundheit hc t der Veriag nach den gesetzlichen Vorschrifen. Reklamationen mijssen - aufer bei md\toffenslchi\c en Mangeln - innerhalb von vier
Wochen nach fingang von Rechnurg und Be\e%ege\iend gemclcht werden. Alle gegen den Veﬁcg gerichiefen Anspriche aus vemcgllcher Plichiverletzung verichren in einem

Jahr ab dem m sie nicht ouf vorsditzlict lten
1 Frobeabzugewerden nuroxlcus&ruckhcheannschgelleferf Der Aufirag gebertrugld;e g fir die Richfigheit der zuri Jien Probeabziige. Der Verlag
k alle F kiuren, die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der Ubersendun qdes Probecbzxgj gesdzbn Frist mifgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GrofBenvorschriten gegeben, so wird die nach Art der Anzeige ibliche, fotscichliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde geleg.

13. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Frelshsie ersichiichen st zu bezahlen, sofer nicht im einzelnen Fall schriffich eine andere Zch?ungsﬁisl oder Vorauszahlung
vereinbart ist. Ewaige Nachldsse fiir vorzeitige: Zah|ung werden nach der Preisliste gewﬁhrf.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankibliche Zinsen sowie die Ei kosten berechnet. Der Verlog kann bei chh|ungsverzug die welere Ausfuhmng des
laufenden Aufiages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die resfichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen & Zweifel an der des
Aufraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wihrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorcuszuhlung des Befrages zum Anzelgensch\usstermm und von dem Ausgleich offenstehendef Rechnungsbetiige d bhangig zv machen.

15. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Att und Unfang des werden Belegseiten oder volstandige
Be\;gnummzm ge?efen Kann ein Beleg nicht mehr gescha?werden 5o fitt an seine Stelle eine recitsverbmallche Bescheinigung des Verlages iber die Verdffentlichung und
Verbreitung der Anzei

16a: ,Eus einer Aﬁgenmmdemng kann - vorbehalich der Regelung der Ziffer 16b - nach McBgabe des Sclzes 2bei einem Abschluss uber mehrere Anzeigen ein
Anspruch auf Preisminderung hergelefe werden, wenn im Gesamidurchschnit des it der ersten Anzeige begii die G wird.
Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Prelsmmderung berechiigender Mangel, wenn und soweit sie

18. Erillu son i der Siz des Verlages.

Im Geschaﬂsvgiehr mit Kaufleuten, jurisischen Personen des éffentlichen Rechis oder bei &ffentlichrechfichen Sondervermagen it bei Klagen Gerichisstand der Sitz des Verlages.
Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren gefiend gemacht werden, besfimmt sich der Gerichisstand bei NichtKaufleuten nach deren Wohnsitz. lst der Wohnsitz
oder gewoﬁnl\che Aufenthalt des Aufraggebers, auch bei NichtKaufleuten, im Zew'punkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auhruggeber nach Vertragsschluss seinen
Wohnsiz oder gewshnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verleg st als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbar.

19. Die Werbungsmier und Werbeagenturen sind verpfichie, sich in iren Angebolen, Vertrdgen und Abrechnungen mit den Werbungireibenden an die Preisise des

Veﬁoges w hclhen Die vom Verlog gewuhﬁe Miferprovision dorf an die Aufiraggeber weder ganz noch eilweise weitergegeben werden.

ir erei dige sind gegeniiber Unterehmern wirksam, wenn sie vom Verlog mindestens einen Monat vor Verdffentlichung der Anzeige
oder des anderen Werbenitels urgekunJ gt werden. Im Fjl?;mer Preiserhdhung steht dem Auﬁruggeber ein Riickritsrecht zu. Das Riickfifsrecht muss innerhalb von 14 Tagen
in Textform nach Erhalt der M\ﬁe\lung uber die Frelserhohung cusgeubl werden

21. Wird fiirk fierung beansprucht,ist der schriffiche Nachweis des Konzemsious des Werbungrrelbenden erfor
derlich. Der Konzemsatus ist bei ch\lclgese”schuﬁen durch Bestdiqung eines Wirschafisprifers oder durch Vorlage des lfzten Geschéfisberichtes, bei P
durch Vorlage eines Handelsregisterauszuges nachzuweisen. Der Nachweis muss spétestens bis zum Abschluss des Inserfionsiahres erbracht werden. Ein spéiterer Ncchwe\s
kann nicht rickwirkend anerkannt werden. Konzemrabatie bedifen in |edem Ful\ ausdruckhchen schnfﬂk:hen Bestéiigung durch den Verlag. Konzemrubcﬁe werden nur
fiir die Daver der k horigkeit gewdihrt, Die Beendigung der K igkeit st unverzi igen; mit der Beendigung der K it endet
auch die Konzemrabatierung.

22. Der Avfiraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderichen Rechte besitzt. Der Aufiraggeber it allein die Verantwortung fiir den Inhalt
und die rechtiche Zu\css;g%(ell der fiir die Inserfion zur Verfiigung gestellen Text und Bildunterlagen sowie der zugelieferien Werbemitel. Er stellt den Verlag im Rahmen
des Anzewgenuuﬁrcgs von allen Ansprichen Drife fei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Besimmungen ents?eﬁen kénnen. Femer wird der Verlag von den Kosten zur

igung freigestelt. Der Aufiraggeber ist verpfichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechisverteidigung
gegeniber Dritien zu untersfitzen. Der Aufiraggeber iberfréigt dem Verlog simtliche fiir die Nutzung der Werbung in Print und OnlineMedien aller A, einschlieflich Inferef,
erforderlichen urheberrechichen Nutzungs, Leisungsschutz-und sonsiigen Reche insbesondere dos Recht zur Vervieffigung, Verbreiung, L I g, Sendung, thentiche

Zuganglichmachung, Eninahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeifich und inhalfich in dem fiir die Durchfihrung des Aufirags figen Umfong. V
Rechie werden in afen Féllen &riich unbegrenz ibertragen.
23. Bei Befriebssiorungen oder in Féilen hoherer Gewal, illegolem Arbeitskampf, rechiswickiger Beschlagnat ket Rohsioff oder Energiever-

knappung und dergleichen - sowohl im Befrieb des Vedcges alscuch in femden Befieben, derer sich der Verlag zur Erillung seiner Vec’o\nahchkenen bedient - hat der Verlag
Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentichien Anzeigen, wenn das Veﬁcgwb|ekt mit 80% der im Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften oder auf andere Weise

sicherten Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren V ird der Rechnungsbefrag im gleichen Verhéilnis gekiirzt, in dem die garantierte
verkaufie oder zugesicherte Auflage zur fatscichlich ausgelieferten Auflage steht.

Tusiizliche Bedingungen des Verlages

) Mitder Erellung eines Anzeigenaurages erkennt der Aufraggeber die Allgemeinen und die Zusdtzlchen Geschéfisbedingungen sowie die Prisiste des Verlges an.

b) Unteriuft bei der Weclerholung einer Anzeige de der g\e;che Fehler wie in der ersten Verdffenfichung, so sind Anspriiche an? ilungsmlnderung oder Ersatz ausgeschlossen,
wenn der Auf nach der ersten nichtsofort reklamert hot.

¢) Sind etwaige Mange! bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondem werden sie erst beim Druckvorgang deuich, so hat der Werbungreibende bei ungeniigendem
Abdruck keine Anspriiche.

d) Im Falle hherer Gewch erfischt jede Verpflichiung auf Erfillung von Aufiréigen und Leistung von Schadk Inst fiir nicht oder
nicht rechizeifig verofenfichte Anzeigen geleiste.

€ Der Verlag ist berechiigt, im Einzelfufdcs allgemeine Zahlungsziel zu verkiirzen.

wird auch kein Sct




